Jurij Hadalin

OGLASEVANJE
AVTOMOBILA V CASU
SOCIALIZMA

» Slovenec porabi letno $est ur za registracijo, zavarovanje, place-
vanje poloznic zaradi nepravilnega parkiranja in za podobna

administrativna opravila v zvezi z avtom. Sedem minut mu vzamejo pogovori z
mili¢niki, povprec¢no. Triinpetdeset minut porabi za ¢akanje na bencinske bone.
Trinajst ur svoj avto splakuje, drgne, ¢isti ali samo boza in gladi. Sedem ur stoji
pri mehaniku, kleparju, licarju - in to avtomobilski Slovenec, seveda, slovenski
avtomobil stoji tam mnogo vel. Sestnajst ur se doma z druZino in sorodniki
ali pa v gostilni s prijatelji pogovarja o svojem avtu in avtomobilih nasploh.
In enaintrideset ur se jezi na Crveno zastavo. Nekateri se jezijo tudi na IMV,
ampak teh je mnogo manj, kar je razumljivo: saj so za serijsko ceno dobili avto
z bazenom in vodometom, oboje deluje sicer samo v dezju, vendar tega ne nudi
brez posebnega doplacila svojim kupcem niti Rolls-Royce. To znese skupno 75 ur.

Slovenec se z avtom tudi vozi, in sicer povpre¢no 88 ur na leto, kar mu iz
prijaznosti omogoca beograjska vlada z boni za 480 litrov goriva letno.

Zanimivih je tistih 31 ur jeze na Crveno zastavo - zanimivih zato, ker se na
Zastavo ne jezijo samo lastniki njenih avtomobilov, temve¢ tudi vseh drugih. To
je nenavadno, vendar samo na prvi pogled.
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Lastniki Zastavinih avtov se jezijo iz znanih in razumljivih razlogov: ker jim
ostane kdaj v rokah kljuka od vrat, drugic pa cel motorni pokrov, ker morajo ob
vedjem deZevju najprej s susilcem za lase posusiti razdelilec in preostali vzigalni
sistem, Ce se hocejo peljati (za voznjo zunaj naseljenih krajev je priporocljiv fen
na baterijski pogon), ker hodijo po nadomestne dele v Trst (7 anketirancev hodi
ponje v Varsavo - zakaj ta ¢udaska navada, ni znano), in podobno.

Lastniki drugih avtomobilov, predvsem uvozenih, se jezijo na Zastavo zato,
ker so ob nakupu svojih vozil placali enega najvisjih davkov na svetu in menijo,
da ta denar prej ali slej tako ali drugace dobi Crvena Zastava.

Tisti, ki avta sploh nimajo, pa se jezijo na Zastavo zato, ker je to postal v
Jugoslaviji bonton in narodni obicaj.«**

Tako je Milos Mikeln satiri¢no, pa vendar se kako realno v Zgagi vojvodine
Kranjske opisal slovensko avtomobilisti¢no stvarnost zgodnjih osemdesetih let
prejsnjega stoletja. In ¢eprav je tema tega prispevka sicer namenjena oglasevanju
te dobrine bolj kot nakupu in Zivljenju z njo, je v zgornjem odstavku zapisanih
kar nekaj resnic, ki je slovensko oziroma jugoslovansko avtomobilsko trzisce
definiralo v obdobju zrelega samoupravljanja. Kupiti je namre¢ bilo mogoce vse,
za uvozene avtomobile so obstajali bles¢eci katalogi, a so ti bili povpre¢nemu
drzavljanu nedostopni, kljub temu da je o njih iz medijev lahko izvedel vse in Se
ve¢. Situacija je bila nekoliko podobna, ¢e stvari poenostavimo, lizanju sladoleda,
ki ti¢i za steklom hladilne vitrine. Tako kot je to na nek nacin prisotno tudi
danes, ko odpremo avtomobilisticno revijo, ki nam ponuja podrobne kriti¢ne
ocene zadnjega modela super$portnika. Tega navaden smrtnik v svojem Zivljenju
verjetno ne bo niti videl, kaj Sele kupil. A takrat je to veljalo tudi za precej bolj
plebejske modele, saj je vrhunec stvarstva jugoslovanskih osemdesetih predstavljal
nemski avtomobil niZjega srednjega razreda.®” A pri¢nimo to zgodbo pri zacetku.

* %%k

Evropsko potro$nisko druzbo druge polovice 20. stoletja je kot najbolj zazelena
trajna materialna dobrina zaznamoval avtomobil. Hitra »avtomobilizacija« se
je zgodila v Nemcdiji, jugoslovanskemu modelu pa je morda blizji italijanski;
¢e zaradi drugega ne, vsaj zaradi licen¢nih modelov, ki so motorizirali ne le
Italijo in Jugoslavijo, temve¢ tudi Spanijo.®* Avtomobilski boom 50. in 60. let je

602 Milo$ Mikeln. Zgaga vojvodine Kranjske, str. 32-33.

603 »Golfa ali kadetta, novega, kupim ali prevzamem vrstni red, za takoj$njo dobavo. Ponudbe pod
‘Gotovina.« Mali oglasi, Delo, 22. 5. 1982, str. 11.

604 Temeljni model dostopnega avtomobila za ljudske mnozice je v vseh treh drzavah predstavljal fiat
600, vse do zacetka devetdesetih let pa je bil italijanski Fiat in z njim povezani nacionalni proizvajalci
($panski Seat in v nagem primeru kragujevska Crvena Zastava) najpomembnejsi igralec, ¢e ne kar
monopolist na trgu. Kasneje se je trojici pridruzil tudi s Crveno zastavo povezani Polski Fiat, na
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Slovenijo zajel nekoliko kasneje in je vrhunec dosegel v sedemdesetih letih, kar
je glede na gospodarski razvoj in prioritete politi¢cnega rezima sicer popolnoma
razumljivo. Zgolj za ilustracijo lahko iz preglednice $tevila registriranih osebnih
vozil hitro vidimo, kako so Stevilke nara$¢ale (med vozili so seveda tudi drzavna
oz. druzbena). Leta 1965 je tako v Sloveniji po cestah vozilo priblizno toliko vozil,
kot se jih v danasnjih ¢asih proda na letni ravni®” (55391), pravo mnozi¢nost pa
se je doseglo $ele v sedemdesetih letih: od 150.807 registriranih vozil leta 1971 je
Stevilo raslo do 416.448 leta 1980.°

Statisti¢ni pregled registriranih osebnih avtomobilov v Sloveniji (1354-1990)

leto $t. registriranih os. avtomobilov os. avtomobili v druzbeni lasti

1953 2693

1954 2898

1956 3557

1957 5123

1958 7440

1959 11184

1960 20633

1961 22607

1962 30874

1963 35496

1964 43065

1965 55391 To je okvirno danasnja realna letna
prodaja novih vozil!

1966 68022

1967 85014

1968 94774

1969 122279

1971 150807

1972 198493

1973 227981

Fiatovem modelu 124 pa so temeljile tudi sovjetske lade, a to sodi ze v sedemdeseta leta. Zaradi
specifi¢nosti trga, ki je v jugoslovanskem primeru dejansko nihal med vzhodnim in zahodnim
modelom, posebnim »druzbenopoliti¢cnim primerjavame« (beri dolzina ¢akalnih vrst in moZnost/
nezmoznost izbire barve obeh modelov avtomobila na Vzhodu) ne bom posvecal posebne pozornosti.
605 Gregor¢ic, V Sloveniji lani prodali skoraj 67 tiso¢ vozil, a vsa ne vozijo po nasih cestah.
606 Zapisani podatki izhajajo iz jugoslovanskega Statisti¢nega godi$njaka, kjer so v rubriki Registrovana
drumska sredstva po SR. Glej: Statisticki godisnjak FNRJ/SFR], 1954-1990.
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leto st. registriranih os. avtomobilov os. avtomobili v druzbeni lasti
1974 251110

1975 270732

1976 306015

1977 323554

1980 416448

1981 430132

1982 448315

1983 466003

1984 489373 1985 sprememba metodologije
1985 480227 22423

1986 490312 24130

1989 554200 23948

Leta 1977 so v Teleksu tako zapisali: »Ni $e tako dolgo, ko se je zdelo, da je
Jugoslovane, predvsem pa Slovence, Ze minil avtomobilski opoj. Avtomobile smo
si nakupili, tako da ga ima Ze prakti¢no vsak sedmi Slovenec.«*” V istem casopisu
lahko tudi zasledimo, da se je uvoz avtomobilov v le enem letu podvojil in so
Jugoslovani zanje odsteli dve milijardi dinarjev. Kaj to pomeni? Moje ljubo orodje
je revalorizator statisti¢nega zavoda, ki to vsoto po danasnji vrednosti ocenjuje na
vec kot 300 milijonov evrov.®®

Vendar avtomobil ni obi¢ajna materialna dobrina kot na primer pralni stroj
ali hladilnik. Pri avtomobilu veliko vlogo igrajo Custva, predstavljal je novoodkriti
element svobode in mobilnosti, lastniku pa precejSen prestiz. Kaj je pomenil za
druzbo, je popolnoma jasno ze, ce samo malo pobrskamo po zakladnici tedanje
610, popevka
Nas mali avto,""" morda Menartova kratka in sladka pesem Jara gospoda:
»Gospod se v licnem ficku pelje, a trebuh melje kislo zelje«®"? (na jugu malce
manj poeti¢no prevedena v: »Kupio fi¢u i umro od glada«) in ne nazadnje Uhac

popularne kulture. Film Nas avto®®, kasnejsi film Nacionalna klasa

607 Matija Dermastia. Avtomobilske tovarne $e, posredniki in servisi — ne!

608 Statisticni urad RS: Revalorizacija denarnih zneskov.

609 Nas avto, Triglav film. ReZija Frantidek Cap, 1962. Zgodba prikaze avtomobil kot nov statusni simbol,
ki povzroci vec tezav kot pa dobrega. Scenarist je bil Vitomil Zupan. Nas auto.

610 Film iz leta 1979 prikazuje teden v Zivljenju voznika relija Floyda, ki Zeli prestopiti iz t. i. nacionalnega
razreda (avtomobili do 785 cm3 - ergo fi¢ki) na vijo raven tekmovanj. Nacionalna klasa.

611 Popevko je leta 1965 posnela Marjana Derzaj z orkestrom JozZeta Privska, glasbo je napisal Ati Soss,
besedilo pa Svetlana Makarovi¢. Glej: V Ljubljano (Na$ mali avto).

612 Objavljena v zbirki Pesnik se predstavi iz leta 1969, besedilo povzemam po spletni objavi na portalu
wikivir. Janez Menart, Pesnik se predstavi.
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in njegova drusc¢ina Branke Jurca®® ali Mladost na stopnicah Antona Ingolic¢a,***
morda evfori¢ni zapisi Vitomila Zupana o avtomobilih (v njegovih romanih
vedno nastopajo le dobre $portne limuzine BMW in alfa romeo, v realnosti pa se
je vozil s tedaj nekoliko manj prestiznim audijem).*"”

V povojni Jugoslaviji do sredine petdesetih let ni bilo avtomobilske industrije,
prav tako ne prav veliko uvoza. Vsaka tedanja drzava je poskusala razviti svojo
domaco ali licen¢no industrijo, trgi nacionalnih drzav so bili zaprti, pri uvozih se
je tako na vzhodu kot tudi na zahodu placevalo velike carine, na avtomobil pa je
bilo obesenih veliko dajatev, ki so pomembno prispevale k polnjenju drzavnega
proracuna.®’® Zacetek povojne jugoslovanske avtomobilske industrije pomeni
»samoupravna odlocitev« kolektiva orozarske firme Crvena Zastava iz Kragujevca,
ki je leta 1954 proizvedla prvi licen¢ni osebni avtomobil zastava (fiat) 1400 BJ.*7
Naslednje leto je licen¢no pricela proizvajati model fiat 600 oz. ficka,*® ki je v
razli¢nih reinkarnacijah motoriziral Jugoslavijo, Crveno Zastavo pa postavil v vlogo
najvecjega proizvajalca vozil v Jugoslaviji, ki je suvereno obvladoval trg. Koli¢ine
proizvedenih vozil so bile v zacetku majhne, kljub visokim cenam namre¢ niso niti
priblizno dosegale povprasevanja. Vecja koli¢ina vozil je pricela s proizvodnega
traku prihajati $ele po letu 1961, ko so odprli nov obrat.®”® Uvoza je v tem ¢asu bilo
zelo malo in je bil vezan na drzavna narocila ter s povprecnim potro$nikom ni imel
ni¢ skupnega.®® Tudi rabljenih vozil ni bilo na voljo in oglasov iz tega casa prakti¢no
ni, zato se v malih oglasih znajde le kaksno osamljeno vozilo, $e najveckrat iz fonda
Realitetne pisarne, ki je omogocala licitacijo in nakup rabljenih vozil le drzavnim
organom in podjetjem. In to po zares zasoljenih cenah: za 5 do 6 let star avtomobil
srednjega razreda so po danasnjih vrednostih zahtevali okrog 16.000 evrov, ki
jih je lahko podjetje izplacalo iz rednih sredstev, nekaj let stari mercedesi pa so
stali med 110 in 160 tiso¢ danasnjimi evri. Prve konkretne male oglase za prodajo

613 Mlajsi bralci dela verjetno ne poznajo; ljubljanski osnovno$olec Uha¢ namre¢ sprozi zbirateljsko
manijo in skupaj s prijatelji zbirajo znacke z avtomobilov, zato hodijo po svetu z dletom v Zepu in so
vedno na prezi pred ogorc¢enimi lastniki in mili¢niki. Jurca, Uhac in njegova druscina.

614 Glavni junak si v Zelji po posnemanju Zivljenjskega sloga, ki mu ni dorasel, iz avtomehani¢ne
delavnice, kjer je vajenec, skrivaj izposoja avtomobile. Kasneje je bila po romanu posneta tudi tv-
nadaljevanka. Ingoli¢, Mladost na stopnicah. Podobne teme so obdelane tudi v nadaljevanki Vest in
plocevina iz leta 1973, kjer je scenarij ponovno prispeval Vitomil Zupan. Vitomil Zupan - scenarist.

615 Pevec, Tecaj jahanja, boksa in vitomilizma, str. 283.

616 Poleg osnovne cene v devizah je bilo k temu potrebno leta 1967 pristeti $e carino, zvezni prometni
davek, republiski prometni davek in prispevek ter e ob¢inski prispevek. Dajatve so pogosto presegle
osnovno ceno avtomobila. Katalog. Avto, 4. 8. 1967, str. 45.

617 Miljkovi¢, Kako se kalio »fi¢a«: jugoslovenski radnici i italijanska tehnologija u Crvenoj zastavi,
1955-1962, str. 76.

618 Jugoslovansko ime za priljubljenega seicenta izhaja iz imena stripovskega junaka iz ¢asopisa Borba,
kurirja Fice.

619 Nasih 30 let, Delo, 29. 11. 1973, str. 8.

620 O nabavnih poteh vozil za najvisje vodstvo glej: Milutinovi¢, Automobili i Josip Broz Tito..
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rabljenih osebnih avtomobilov fizicnim osebam sem tako zasledil $ele okrog leta
1960, konec leta 1959 je tako nekdo na Poljanski cesti prodajal predvojnega fiata
topolina (s povojnim motorjem!).* V tem ¢asu je bil promet $e vedno fenomen in
v ¢rni kroniki so npr. pri prometnih nesrecah poleg vseh podrobnosti napisani tudi
imena udelezencev in registrske stevilke ter tipi vseh avtomobilov,** po drugi strani
pa se v ¢asopisih prvi¢ pri¢ne pisati o tezavah s parkiranjem.®*

Kako pa je bilo videti, ko je dezevnega decembra 1966 socialisti¢ni obc¢an Zzelel
avtomobil kupiti, je odli¢no opisal Evgen Juri¢ v »reportazi z avtomobilskega sejma«
na blatnem parkiris¢u ob klavnici: »Kakor zmeraj v zadnjem casu je bilo tudi tokrat
na trgu najvec fickov. Kupec, ki si je zazelel avtomobil tega tipa, je lahko izbiral barvo,
lahko si je izbiral avtomobil po letu izdelave; vozila pa so bila zaznamovana z ve¢ ali
manj kilometri in - seveda - z visjo ali niZjo ceno.../... ficki ne gredo. Jih je prevec. In
ker jim cena $e vedno pada, kupci ¢akajo.« Vecje zanimanje je bilo za spacke, teh je bilo
v ponudbi manj. »'Kako morate prodajati avto, ki nov velja 1.430.000 din, za milijon
$tiristo?;, je vprasal kupec. ,Moj ima prevleke. Pa takoj ga dobite. Na novega pa ¢akate
leto in ve¢,’ je bil odgovor.«** Kupec se je zato odpravil na Gospodarsko razstavisce
pogledat popolnoma novega vzhodnonemskega wartburga 353 in razmislit, ali ne bi
vseeno raje vplacal novega vozila in nanj nekoliko pocakal.

A kolic¢ina plocevine se je pricela hitro povecevati in konec Sestdesetih let
so stvari Ze bistveno druga¢ne. Stevilo modelov, ki so jih zacele ponujati nove
jugoslovanske avtomobilske tovarne, je bilo vse vecje. Leta 1967 je tako na trgu
po ceniku bilo na voljo 28 modelov, ki so se prodajali za dinarje, poleg tega pa
so novinarji iz Delove hise nasteli Se cca. 150 modelov, ki so bili na voljo le za
devize.®® Avtomobile so priceli izdelovati licen¢no ali so jih sestavljali iz t. i. knock
down paketov, razliko v vrednostih pa so tovarne pokrivale s protidobavami
v sestavnih delih. V jugoslovanskem Zargonu tako govorimo o kooperaciji. Ti
modeli so veljali za domaca vozila, kupci pa so jih lahko plac¢ali v domaci dinarski
valuti. Ta vozila so bila najbolj iskana in jih navadno ni bilo dovolj. Cene niso
bile najbolj ugodne in tovarne oziroma njihove distribucijske hiSe so ponujale
tudi moznost nakupa v vedno prepotrebnih devizah. Avtomobili so bili v tem
primeru realno cenejsi, dobavni roki pa izjemno hitri. Dinarski kupci pa so pa¢
morali na svoje vozilo pocakati $e nekoliko dlje (tudi dve leti!). S takimi oglasi se
je ciljalo predvsem na zdomce (ki so na jugoslovanski avtomobilski trg vplivali
tudi po drugi strani, z uvozom avtomobilov predvsem iz Nemcije in njihovo hitro

621 Mali oglasi, Ljubljanski dnevnik, 1. 6. 1960, str. 19.

622 Mali oglasi, Ljubljanski dnevnik, 20. 6. 1959, str. 8.

623 Crna kronika, Ljubljanski dnevnik, 6. 7. 1961, str. 11.

624 Tezave s parkiranjem, Ljubljanski dnevnik, 18. 7. 1961, str. 8-9.
625 Juri¢, S sejma rabljenih batov.

626 Katalog. V: Avto, 4. 8. 1967, str. 45.
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AVIOMOBIL

:%“mmmm Uvomi in prodaiales: Karikatura odslikuje pomembno novost: leta 1961 so namrec

ZANESLIV ﬁ%f"}“m avtomobile priceli opremljati z novimi tablicami, ki so nosile

gllolf“ut’l‘méﬂ i 31 kratice okrajev in ne ve¢ republike. Tudi to prica o vse vegji

KOMFORTEN o et 188 prisotnosti avtomobila na slovenskih cestah. Ljubljanski
INTERIMPEKS .

N ﬂfﬂlﬂ' _ ; e dnevnik, 26. 7. 1961, str. 6.

Leta 1966 je bil ta avtomobil vrhunec vzhodnonemske avtomobilske industrije, a je s svojim zastarelim
dvotaktnim motorjem v proizvodnii ostal vse do leta 1988, ko jim ga je uspelo nekoliko posodobiti z
zahodnonem3kim Stiritaktnim motorjem. Besedi modernost in sedanjost v oglasu v ¢asu objave nekako
nista bili ve¢ povsem aktualni. Delo, 16. 6. 1972, str. 18.

prodajo na lacnem domacem trgu za visoke cene®”’). Tako je na primer bilo konec
leta 1978 s sarajevskimi golfi v ljubljanski Avtoemoni.®® Druga beseda iz tega ¢asa
je t. i. dopolnilni program. Tega vse do razpada Jugoslavije oglasuje kragujevika
Crvena Zastava, pomenil pa je vozila iz drzav vzhodnega bloka, predvsem sovjetske
lade in poljske fiate, novomeski IMV pa je poleg doma sestavljenih renaultov v
sedemdesetih ponujal tudi licen¢ni romunski renault 12 - dacio. Ta vozila so bila
kolikor toliko redno v ponudbi in so dopolnjevala Zastavin potniski program,
dobavljiva pa so bila ponovno v dinarjih, saj so jih dobivali v okviru blagovnih
menjav in kooperacij ali kliringa, za poljske fiate je npr. Zastava dobavljala podvozja,
na Poljskem pa so tudi sestavljali Zastavin model 101. Kljub taksni situaciji pa za
vozila nisem zasledil oglasov, ki bi vabili k vpisu posojila proizvajalcu, ta pa bi
nato jamcil takojsnjo dobavo svojega proizvoda.®” Tako so namrec iz beograjske
Industrije masina i traktora pogojevali nakup svojih izdelkov.

627 » Avtomobil, nov, nemski, prodam. Ponudbe podruznici ,Delo’ Trbovlje pod ,Moznost izbire'« Mali
oglasi, Delo, 22. 2. 1965, str. 7.

628 Mirkovi¢, S komolci do vrstnega reda za golfa.

629 Ceprav je to bila ustaljena praksa tovarne Crvena Zastava. »Letos naj bi prisle na trg tudi nase Floride.
Najprej naj bi jih menda dobili tisti, ki so Crveni Zastavi vplacali posojilo.« Tako je Tone Smolnikar
v prvi aprilski oddaji Nas utrip leta 1988 komentiral dogajanje na beograjskem sejmu avtomobilov,
izjavo pa podkrepil s komentarjem predsednika poslovodnega organa Crvene Zastave Radoljuba
Mici¢a. TV ARHIV, 26. 2. 2016, 0d 0.11.20 do 0.11.58.
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POSOJILO ZA 35000 TRAKTORJEV

MODROST TROSENJA
JE V VARCEVANJU ...

Tudi vi boste prihranili od 56.000 do 138.440
dinarjev, odvisno od modela in vpladiinega
mesta, e boste vplatali za
aviomobile szastava 750/8504, «JUGO=, «101«, =128« in
=125 Pu ali te boste kupili aviomobil po nadelu »Staro za novos.

oW .
i RS
2P o0se® '
S gl
ZAJAMCENE STARE CENE

TAKOJ DO 14. 12. 1984
— roki za dobave so ugodni
PO VPISU R R e ot e
modale «LADA-
mu Volatil in informacije v prodain mrezi sZastavas in predstavasitvin.-Jugo-
G000 ¥ HANKEURTAMARY 1, Doat Siresse BT, i S04611.285050
INT. 4000 DUSSELDORF, Kinsmestiasse 341, il - 334921135643
ERLIN 12 Am Schieriiveaber 2-4. tol 9649-50-01 142115
MANNHEIM Cio Big M7, 1617, Ink.- 956211 707200
I M, Gonners 12 Yol - 004369 595067
000 HANNOVER, Goserveds 1511, 161 SR4-511-1 7356
Zutanratr. 2. i 1261312

75 L X
A , : D043
V SKLOPU ZDRUZENEGA PODIETIA UM 1 8001 i Tt 62 o w2137

Tr tel 13300
~ |ZKORISTITE UGODNOSTI, KI VAM JIH NUDI POSONLO SDNBONEE S E1" 4 e . st o

249aTa
GH10 NEW YORK M, . 500 Fill Avetuo Room Sa 232140, 4l © 21, 5200
307 Warth AT

L_ OB CHIGADD. Michigan Avonun Aoce 01, bet - (11

Delo, 29. 6. 1972, str. 9. Oglas, namenjen delavcem v tujini, je zanimiv
zaradi »udarnega« slogana »Modrost trosenja je
v varéevanju«. Delo, 4. 12. 1984, str. 5.

Kandidate za nakup avtomobila obvedéama,
da zopat sprejomamo dinarska vplacila za vazila

‘(3 5;;33:} misludutih cenah in z ugodnimi
g SKODA & 100 28.600.— din fco Ljubljana
(o] SKODA S 100 L 29.800.- din fco Ljubljana
o 4 SKODA & 110 L 31.000.- din fco Ljubljana
m Za vse ostale informacije se lahko obrnete na nas prodajni
.I addelek VOLAN, Ljubljana, Kersnikova 6, tel. 311-734.
: Y
e ~N)
[
(O] volan ljubljana
e r s N o vae B
:. p. 530 Ielexl: 3:2« telafos:
-
Golf kakovost s 14-odstotnim popustom za devizna Bolj obvestilo kot oglas je »kandidate
vplacila nasih drzavljanov na zacasnem delu v tujini. za nakup avtomobila« obvescalo o
Delo, 13. 12. 1984, str. 15. dobavljivosti ¢eskoslovaskih avtomabilov.

Delo, 20. 12. 1973, str. 2.

Najbolj zoprna beseda pri nakupu avtomobila je verjetno bila konsignacija.
V Jugoslaviji je tako bilo mozno kupiti avtomobile in modele, ki niso bili domace
proizvodnje, vendar je bilo treba njihovo ceno placati v devizah, ki jih je obi¢ajen
drzavljan le tezko dobil, dokazati pa je moral tudi njihov izvor, na to ceno pa
je prislo Se okrog 150 % dinarskih dajatev. Te avtomobile so ponujale tako



Hadalin: OglaSevanje avtomobila v asu socializma

avtomobilske tovarne kot tudi tedanja eksport-import podjetja, imela pa so $e
najbolj zivopisne podobe v tiskanih medijih, saj domacih avtomobilov skorajda ni
bilo potrebno oglasevati, temvec¢ so oglasi za Crveno Zastavo® ali npr. dinarsko
dobavljivo ¢esko Skodo delovali bolj kot obvestila o zalogi ali predvidenem
dobavnem roku. Z danasnjega pogleda, ko nas od povsod bombardirajo z oglasi
in je avtomobilov vedno na zalogi vec kot dovolj, nam ta trenutek ni najbolj jasen.
Izkristalizira pa se s pogledom po malih oglasih, kjer se prodaja vrstne rede za
avtomobile ali nov nemski avto po izbiri od zdomskega profiterja. Kragujevcani
tudi pogosto oglasujejo in prodajajo nove avtomobile,”*! podobna postranska
dejavnost cveti v Sarajevu.®*?

SUBARL 53 @ industriaimport

DL (1800 com, T4 KS) okoll 15,000 DEM + okoll
356,772,000 din

665 oom, 37 KE okol| 9.400 DEM 1 okoll 214,482,000 din
JUIH‘ 5L 4
83 com, 65 KS okoli 13,600 DEM + okoli 322,997,700 din
JUSTY GL AWDrD
1189 com. &8 KE okoli 13,000 DEM + okoli 230,765 800 din
JUSTY SHMWIVKAT/Z
1185 com, 67 KS okoli 15.300 DEM + okol 363,530 900 din
JUSTY OLAWDIKATS
2D cem. B7.KS. okoll 18,700 DEM + okl 372,899.200 din

USTY

1189 com. B7 KS okoll 17.250 DEM + okoli 408,797.720 gin
JUSTY GUf
1109 cm. 07 K3 okoll 17.670 DEM + okoli 419,830,000 din

[ LEONE RANGER DLIAWIDAT ;
® ", 1781 com, 80 KS okoli 22 250 DEM + okoll 506,632,570 din
LEONE AANGER GLI4WD/KAT

1781 cem, 80 KS okall 24.900 DEM = okoli 507,547 390 din
AW — pgon ma Bin kidese
[repetery

Carina, Waretl & prometyim deviem priviing 1.706.000 din ﬂB\'EmHD VAB. DA 51 AVTOMOBILE LAHKO OGLEDATE
Bwbavni rsk 14 dal BY proegina s Kasiigaache V SALONU INDUSTRIAIMPORT
nnwu:
b b : Incustrialmpon na Gosp. racstevddu (061) 3168-007, 311-022444
Incustrigimporn Liubijonn 325.788, 314.752, 114.783
THMSY - Esmseon emeem
DOURSIE BAMTVE VILIAID 50 KONCA LESECA
T SURUARLY, HASE EY-DANTDGON, YAMAMA, FICHILAND jmisarsic shrofl, SCHNE.
R oy AARR fooiogt

Oglas za vozilo iz konsignacije. Oglas  Oglas za konsignacijske Subarujeve avtomobile s konca

za Citroénovo Zabo je bil nekaj let osemdesetih je zanimiv predvsem zaradi »priblizno
kasneje tudi prvi, ki sem ga zasledil ~ tocne« ponudbe, povezane seveda s tedanjo (hiper)
v revijalnem tisku v barvah. Delo, inflacijo, Markovi¢ev konvertibilni dinar se pojavi Sele tez
21. 2. 1965, str. 9. dober mesec. Natan¢no dvajsetkrat se pri Stevilkah pojavi

beseda »okoli«. Delo, 17. 11. 1989, str. 19.

Posebna zgodba so bili rezervni deli in njihovo oglasevanje, pa tudi dodatna
oprema. Teh nikoli ni bilo na zalogi v dovolj$nih koli¢inah, tudi izbira ni bila
ravno bogata. Milos Mikeln je o nabavi tuljav, brisalcev, vzigalnih sveck in drugih
drobnarij zapisal, da funkcionira po principu slogana »Celovec-Trst-Gorica, to

630 Lakota po avtomobilih je bila tak$na, da so v prvih treh mesecih leta 1975 prodali 1450 zastav 101
brez posebnega oglasevanja. Triler, Naval na stoenke.

631 »POTNISKO vozilo zastava jugo 45, proizvodnja 11. 4. 1984, prodam. Cena po dogovoru. Vprasati
vsak dan od 15. do 22. ure po tel. (034) 63-513, Dragan Dzurdzevi¢, JNA 50, Kragujevac.« Mali
oglasi, Delo, 22. 12. 84, str. 13.

632 P osebne novice, Teleks, 10. 6. 1966.
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nasa je pravica«. V dnevnem casopisju so ves ¢as svoje blago oglasevali trgovci
iz bliznjih tujih krajev, kako je tedaj svoje usluge ponujalo domace podjetje, pa
lahko vidite na fotografiji. Konec osemdesetih let so avstrijske avtohise oglasevale

tudi avtomobile.®*?

= S MOCNERL

Novo: 1,4i iz Avstrije

Viumiki KADE Wﬂﬂr?l\w "

B T rml o P L A, Lok in Py 7
= dobma dedi crme

i
a0 i pavekuicie veschs, ki £3 99 Raouk 1 wem
weeny -

' TRANMPITSCH

CELOVEC, Villacherusr. 177180 tel. 5943843216178
BELJAK, (huscher Zoile 29, il 9HV4342- 284610

VELIKA [ZBIRA FOCENT RABLIENTH VOZIL!

SE VARCNES]

It 471 1 ebeganice.,
‘mesiipm (40 VWIS

. v decdatni detaili

Eaka na v, da ga

1, 4 i iz Avstrije, Delo,

Previeke In preproge v vellki kzbirl za vee vrste vozil, mamke:

AUDI — FORD TAUNUS ESCORT —
OPEL KADETT — PRINZ NSU —
SKODA — CITROEN — FIAT

In tzdelke za

dobits
likd Lzblri pri o

AUTOFORNITURE

ZANCHI

TRST, Via del Coroneo 4
Pojasnila v sloven8&ini in hrvaé&ini.

TN
slovenija i\ ’J avto

Ljvbljana, Prefernovo cesio 40

VEE SVOIE KOMITENTE IN POSLOVNE FRUATELIE
OBVESCAMO,

da smo ponovno dobili
soglasnost za uvoz

NADOMESTNIN (ELOV, FIIBORA IN GO
IA MOTORNA VOZILA

EARADI TE ¥ NASEM FOSLOVANIT NADALITIEMO
¥ UVOENDAEVOINTMI POSLL

BE VSEM TER NASIM
STHANKAM, DA NAM ZAUPAN) IZVRAITEY ZUNANIETRGOVINGKD
USLUG.

»SLOVENLIA AVTO« - LJUBLIANA

.t

633 Mikeln, Zgaga vojvodine Kranjske, str. 38.

= ZOEEE S ) 1989, str. 22.
AVTOMOBILISTI — PERGLER
zapomnite si!

GRAZ, Karlauerstrasse 5,
zatetek Griesplatz

nudi ugodno za vaé avto:

AVTORADIO:

Philips, Schaub-Lorenz, Blaopunkt, s kompletnim
priborom In anteno po najugodnefih cenab

PRIBOR IN OPREMA:

PERGLER

V Gradcu vam strokovno postrezemo v
jugoslovanskih jezikih, tudi v Trstu s tem
nimamo tezav. Delo, 1. 5. 1972, str. 23.

V Ljubljani se priporotamo vsem
komitentom in sporotamo, da bomo
tudi letos uvozili nekaj rezervnih delov.
Delo, 13. 2. 1965, str. 15.
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Jugoslovanske tovarne so s¢asoma razvile veliko t. i. kooperacij, medtem ko
je Crvena Zastava suvereno obvladovala nad 25 % trga. Znani so opli iz Kikinde,
peugeoti iz Pristine,"** sarajevski NSU in kasneje VW, koprsko-$§empetrski
citroéni ter novomeski renaulti in austini.®*® Renaulte je najprej pricel sestavljati
ljubljanski Litostroj, ki pa ga ta segment — usmerjeni so bili namre¢ v tezko
industrijo - ni prevec zanimal, in to je jasno vidno iz edinega njihovega oglasa, ki
mi ga je uspelo zaslediti.”” In preden dokon¢no preidem na oglasevalske tematike,
bi kaksno lahko rekli $e o cenah. Ali si je Slovenec lahko privos¢il avtomobil,
kaksna je primerjava s sedanjostjo. Konec leta 1980 je tako ficko prerac¢unano stal
7908 evrov, ob povprecni placi 835 evrov, ter se je kot precej star model Ze pocenil,
sedem let prej je stal okrog 10.000 evrov, odvisno od ravni opreme, medtem
ko je najbolj priljubljena zastava 101, tedaj zelo sodoben avtomobil srednjega
razreda, stala cca. 18.000 evrov pri cca. 820 evrih povprecne place. Obcanu je
torej avtomobil cenovno z nekaj stiskanja zob bil dosegljiv, ve¢ji problem pa
so predstavljale cene rabljenih avtomobilov, ki so lahko bile zelo visoke, kar je
seveda posledica majhne kolic¢ine rabljenih vozil na voljo. Se posebej zabavno je
bilo, ko je bilo potrebno za kaksno leto star avtomobil na avtomobilskem sejmu
placati ve¢ kot za novega, ampak to je bila posledica dejstva, da je malo rabljen
avtomobil bil na voljo takoj, novega pa ni bilo mogoce dobiti ali pa je bil Zeleni
model dosegljiv le z devizami. Zato se je konec leta 1977 kar 24 % Slovencev
prevazalo v zastavi 101.5%

Zastave 101 se vecino ¢asa ni reklamiralo, temvec zgolj oglasevalo, omenjalo
dolzino dobavnih rokov ter intenzivno objavljalo cenike pred podrazitvami
(kar je nekoliko v nasprotju z dana$njim pojmovanjem popustov). Oglasevalski
material je obstajal, bilo je nekaj reklamnih prospektov, toda velike in lepe slike,
barve ter ekonomsko-propagandne obljube so bile ve¢inoma omejene na vozila iz
konsignacije. Slovenska oglasevalska scena je bila v primerjavi z Vzhodom pa tudi
z Zahodom zelo dobro razvita, vendar se je vecinoma omejevala na reklamiranje
drugih potro$niskih proizvodov, od gospodinjskih aparatov, bele tehnike in
pralnih praskov do kozmetike in prehrane. Avtomobila je bilo zelo malo, tudi
v primerjavi z zahodnimi mediji. Oglasevanja dodatnih ponudb skoraj ni bilo,
popusti so bili simboli¢ne narave. Ko se je prvi¢ pojavil oglas staro za novo, je to

634 Kar je $e najmanj znana epizoda. O tem vec v: Kosovska agencija za privatizaciju. Lista s ¢injenicama.

635 Bauer, TAS in »VW«. Nova tovarna avtomobilov v Vogo$éu.

636 Avali¢, NOSTALGIJA Omiljeni automobili SFR]: U Jugoslaviji smo pravili i ,ajkulu® (GRAFIKA).

637 Zakaj je IMV leta 1972 prevzela montaZo renaultov, je pojasnil Miran Sattler z besedami »oceta«
Litostroja Franca Leskoska Luke, ki se je skupaj z delavci zavzemal za razvoj tezke industrije: »Bil
sem proti tej avtomobilski industriji. Povem, da sem vesel, ker (kot pravijo) avtomobilov ne bo vec.
Litostroj je tovarna turbin, tovarna dejanj. »Sraufenciger« industrije pa nikoli nisem maral.‘« Sattler,
Ljubljanski vohun njenega veli¢anstva, str. 11.

638 Cesar avtomobil izgublja krono, Teleks, 5. 7. 1977, str. 13.
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SNAGA SE OSECA..
ZASTAVA 108F super

\wrameno, snaino, startno | kemforno vozilo sa petoro vrata.

25 % Slovencev se je prevazalo v zastavi

101, ampak ne v taksni, kot je na sodobno
oblikovanem oglasu iz leta 1979. Ta je bila
tedaj skoraj vrhunec ponudbe, imela je
namrec¢ Sportno notranjost in deset konjskih
moci vec kot obitajen model. Prevzeto z:
Ratko biz. Just another neglected marketing
blog. Zastava 101 - reklama iz sedamdesetih.

I Lmosiroy

Izdelujemo

MENALILT B

RENAULT 18

LIUBLIANA « JUGOSLAVIJA

THLEPCN: 36021 & TIALPNTEN- £1.50 - TELL-
ORAN: LITOSTADS LAUSLIAWA & F.

Poleg turbin imamo na voljo tudi nekaj avtomobilov.
Litostrojeva »3raufciger« proizvodnja je bila ocitno v
drugem planu. Nasa obramba, april 1970, str. 47.

pomenilo, da mora kupec novega vozila s seboj ze pripeljati kupca za svoje staro
vozilo. Uvoz na kupcevo Zeljo in druge prodajne tehnike se pri¢ne pojavljati zelo
pozno, Sele leta 1989, tudi o tem pa potrosnik ni bil obves¢en z oglasom, temvec
je to bila ¢asopisna novica v avtomobilski rubriki.®** Seveda se dva dni kasneje
pojavi tudi simbol tranzicijskega kavbojskega kapitalizma Sandi Grubeli¢.**

639 Informativni center pri Zastava avtu posreduje pri nakupu avta. Iz sveta avtomobilizma, Delo, 23. 12.

1989, str. 12.

640 Na podlagi predplacil je kupcem iz Slovenije in Hrvaske obljubljal dinarska vozila, ki jih ve¢inoma

nikoli ni dostavil.
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ZAXSTAVA 750

TAKOJSNJA
DOBAVA

<ol

TSOM cena 27.694,35 din
TSOL cena 29.02235 din

maloprodajna cens franks
wu-

Va"
- sioerﬂjaﬁ&mto

Ponujanje kredita je lahko pomenilo, Morda pa tudi, da je zanimanje javnosti za dolocene
da je izdelkov v skladi3¢u prevec, modele postalo manjse?%4! Delo, 4. 12. 1973, str. 2.
izdelovalec vozil pa nelikviden. Delo,

14. 6. 1975, str. 9.

A dovolj o tem. Kdaj je prihajalo do povecanega pojavljanja avtomobilskih
oglasov? Kdaj so bili na nivoju ostalega EPP? Ob kratkotrajnih prodajnih zastojih.
Reklama za Tomosove mopede se tako pri¢ne intenzivno pojavljati v trenutku, ko
je v ¢asopisu zapisana tudi novica o velikih neprodanih zalogah in nelikvidnosti.**
Ponujajo tudi kredit. Podoben vpliv je imela tudi naftna kriza v sedemdesetih.
Leta 1973 je bila v ¢asopisu objavljena novica o poslovnih tezavah Fiata, ki ga
muci upad prodaje, povezan s prvo vecjo naftno krizo.*? V teh letih pride tudi
do upada prodaje Crveni Zastavi. Leta 1977 se eden od vodij distributerja za
Slovenijo Slovenija avto Janez Kunaver nostalgi¢cno spominja casov zastoja
prodaje, ko je bilo avtomobilov dovolj in so celo morali delovati na trgu. Leta
1977 jih je bilo ve¢jemu Stevilu kupcev na voljo cetrtino manj, le $e 12.500 na
letni ravni. »To pa ni ve¢ trgovina, temve¢ distribucija.«<*** V tem casu je domaca
avtoindustrija — torej Zastava — tudi narocila serijo stirih televizijskih oglasov za
zastavo 101, ki jih je v dveh letih posnel Delov Studio marketing. Najbolj znan
ima naslov Popolnosti se ne morete upreti. V. meni najbolj izpovednem se mlad
par z neverjetno koli¢ino stvari, ki jima jih uspe stlaciti v stoenkin prtljaznik,

641 Zanimanje za nabavo majhnih in zastarelih fickov je v sedemdesetih letih sicer predvsem v Sloveniji
pricelo upadati, a $e avgusta 1972 iz Crvene zastave sporocajo, da so proizvodnjo do konca leta Ze
prodali, na modernej$o zastavo 101 pa bo potrebno ¢akati do konca leta 1973. Zupanec Bajzelj, Po
ljubljanskih ulicah, str. 44.

642 Guzej, Tomos v kles¢ah nelikvidnosti.

643 Fiat v stiski. Delo, 11. 12. 1973, str. 6.

644 Okrogla miza: Avtomobil je taksen kot je servis, Teleks, 1. 7. 1977, str. 10.
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seli od starSev, njiju pa oblivajo solze ob spremljavi instrumentalne izvedbe
pesmi Killing me softly. Ti oglasi so bili vrhunski, a enkratni. Kvaliteto oglasa so
prepoznali tudi v tujini in je bil veckrat nagrajen. Za Zastavo in druge vzhodne
avtomobilske znamke obstaja sicer vec razli¢nih tv-spotov, ki pa so bili namenjeni
predvsem tujemu trgu (Yugo America — Everybody needs a Yugo sometime.**). Ob
intenzivnem pregledovanju virov sem se sicer zanasal bolj na tiskane vsebine, saj
televizijski oglasi niso ravno najlaze dostopni, na medmrezju se poleg omenjenih
Zastavinih najde le $e nekaj oglasov s konca osemdesetih let.**® Nih¢e od nekoliko
starejsih vprasanih pa se spotov za zastavo 101 ni spomnil iz mladosti.®’

zaswava aor IMAGOVALEC TOUR D’EUROPE

— Ia devizna vplagila dajemo 10% popust]

— Prodajamo na potroéniski kredit

— Dobava takojsnja

INFORMACLIE 1N VRLACILA Pi: - slovenija (][] avto.

© FERAOMOTO MARIBOR ® AVTO CELIE® | No
L] [s] i . 7

JorAsTo @ FRIMOE EXPORT NOVA GORICA® 170D

»Zastoj prodaje« bi lahko okrivili tudi za nekoliko bolj propaganden
pristop k oglasevaniju v zahodnjaski maniri. Delo, 17. 11. 1973, str. 7.

Za pospesevanje prodaje na Zahodu in na neuvricenih trgih ter dodatno
propagando na domacem trgu je Zastava leta 1975 organizirala ekspedicijo stoenk v
Afriko oziroma tako imenovano Ekspedicijo Kragujevac-Kilimandzaro. S filmsko in
novinarsko ekipo so pre¢ili Egipt, Sudan ... in s tem po vzoru nekdanjih propagandnih
kampanj (znane so predvsem Citroénove iz dvajsetih let, npr. odprava Pariz—Peking)
dokazovali vzdrzljivost svojih vozil, gledal¢eve oci pa so bozali prizori stoenk med sloni
in zirafami, pod piramidami; v Keniji so celo najeli postavno domac¢o manekenko.**®

Se najboljsi Zastavin slogan je nastal ob predstavitvi dolgo pricakovanega juga
leta 1981, ki so ga poimenovali »temperamentni varcevalec«.®”® Pricakovanje je
bilo tako veliko, da so ga predpremierno oglasevali in zbirali kar 80 % akontacije

645 Yugo Car Commercial.

646 Tudi znani slogan Renault 4 — zmagovalec ¢asa recimo ne spada ve¢ v obravnavano obdobje, bil je
namenjen zadnji seriji popularne katrce, ki je na trg prisla Ze po osamosvojitvi Slovenije, izdelovali
s0 jo do sredine leta 1992.

647 Zastava 101 - reklama 1, Zastava 101 - reklama 2, Zastava 101 - reklama 3, Slovenija — Reklama za
avto Zastava 101.

648 Markovi¢, 40 godina od africke avanture »zastave 101«.

649 Zastavo 102 so napovedovali Ze od sredine sedemdesetih let in naj bi bila plod jugoslovanskega znanja.
Taksna pa je bila zgolj karoserija, tehnika je bila seveda $e vedno derivat Fiatove. Napravi si sam po
kragujevsko: Zastava 102 — povsem domace vozilo? No, Ze leta 1978 je bilo izdelanih 12 prototipov, enega
je v dar ob obisku Kragujevca dobil tudi Josip Broz Tito. Kar je tudi bila prvovrstna marketinska poteza,
saj je Zastavin avtomobil koncal na naslovnicah. Milutinovi¢, Automobili i Josip Broz Tito, str. 190-192.
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V ozadju za »bujno ¢rnopolto manekenko«

Winnie Kibuja »stoenka« na obali Indijskega
oceana. Foto: Milan Rakocevi¢. ,Zastava 101“ - 0d
Kragujevca do KilimandZara (FOTO), 23. 3. 2015.

»Pred 40. leti je pet novih ,rdecih zastav’, tiri brez
zadnjih sedezZev in ena v popolnem tovarniskem
sijaju (imenovana salonec), odslo iz Kragujevca na
11.000 kilometrov dolgo pot do Kilimandzara. Ponos

tedanje jugoslovanske avtoindustrije se je kljub
tezkemu terenu odli¢no izkazal na potovanju, ki je
minilo brez vecjih okvar. Pri tem mu je uspelo nekaj,
s cimer se je lahko pohvalil le redkokateri evropski
avtomobil, 1975. je prispel do najbolj pozabljenih
delov Afrike, kjer mnogi na sebi niso imeli niti
srajce, kaj Sele da bi kdaj videli potniski avtomobil.«
,Zastava 101 - 0d Kragujevca do KilimandZara
(FOTO), 23. 3. 2015.
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na avtomobil, ki Se ni bil niti v redni proizvodnji,** so pa na akontacijo priznali
7,5 % obresti.®' Oglasi, kot jih poznamo danes in so reklamirali vsem dostopne
proizvode, so se v resnici priceli pojavljati $ele po ve¢jem francoskem angazmaju
okrog tovarne IMV tik pred koncem obravnavanega obdobja, torej konec leta
1989, sledili pa so jim tudi drugi proizvajalci.®*

Slogan, ki se ni prijel. Pri jugu se je v ljudskem
spominu ohranilo bolj kaj drugega, recimo to, da
»nije za dugo«. Delo, 3. 11. 1980, str. 13.

650 Novi obrat je bil slovesno zagnan 1. 12. 1980, odprl ga je predsednik Zveznega izvr$nega sveta Veselin
Djuranovi¢. Novi ukrepi se nam Ze obrestujejo, Delo, 2. 12. 1980, str. 3.

651 Delo, 3. 11. 1980, str. 13.

652 Olenik, Claude Tellier, komercialni direktor REVOZ-a v IMV Novo mesto: Dolenjci znajo delati.
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IMV RENAULT vas PRICAKUJE

DO 4. NOVEMBRA
VAM JE NA VOLJO DOLOCENA KOLICINA
VOZIL PO ZAJAMCENIH CENAH,

Leta 1988, pred
Renaultovim lastniskim
vstopom v IMV, je oglas
bil tak3en, kot jih je bil trg
= vajen ves ¢as. Poudarek

T e et i et e je na »jugoslovanski

- ot "@ : specifiki, v tem primeru

= m&gﬁ ]In'1T° »zajaméenih cenah«.
" | Delo, 29. 10. 1988, str. 5.

| e - () renaur Je

0dslej ga bo Evropa last
kupovg]yn nas

vseh.

Cestitameo voikn ekipe
Williurms RENAULT
Thierryju Boutsenu za osvojeno
prvo mesto na Veliki nagradi
Avseralije v Adelaide.

= Ta zmaga naj bo prizasnje
veem, ki zaupate v voxila z
anakom RENAULT.

RENAULT

RINALLT 3

Ze naslednje leto se fokus od dobavljivosti
obrne proti izdelku, oblikovanije postane
sodobno, poudari se ponos ob pricetku
@ Omm“ domace proizvodnje sodobnega izdelka;
tudi slavljenje Sportnih uspehov
proizvajalca pomeni novost. Delo,

8.11. 1989, str. 17; 14. 11. 1989, str. 15;
22.11. 1989, str. 19.
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Seveda pa je bilo pri avtomobilih, podobno kot je §e danes, veliko posrednega
ogladevanja. O novostih je redno porocalo casopisje, avtomobilske rubrike
so od Sestdesetih postajale stalnica, leta 1967 za¢ne pod okriljem Dela izhajati
osrednji jugoslovanski avtomobilski ¢asopis Avto(magazin) v slovenski in kasneje
vzporedni srbohrvaski izdaji. V prvi $tevilki so predstavili nekaj avtomobilov,
a glavna reportaza je bila z ljubljanskega sejma rabljenih vozil. Ce je v tujini v
tak$nih revijah kar mrgolelo velikih oglasov za avtomobile, pa sta v prvi stevilki
Avtale dva (in Se dva za Tomosove mopede). Kdo bi to lahko pripisal »skromnim«
zacetkom, vendar v julijski $tevilki iz leta 1977, torej deset let kasneje, ni niti
enega, v naslednjih desetih Stevilkah pa po eden, za Cimosovo diano. Je pa ta
barven.

V tisku so se lahko bralci seznanili z vsemi trendi in tako kot danes pasli
o¢i po smrtnikom nedosegljivih avtomobilih, vendar so novice velikokrat tudi
obvescale o prihodu bolj profanih novosti, rednih spremembah cen, obljubah
o dobavljivosti, pri zanimivih modelih pa so sledila vprasanja, ali bo avtomobil
dostopen tudi za dinarje.®® Najdrazji avtomobil za dinarje je bil v zacetku
osemdesetih prestizni renault 30, ki pa ga je bilo treba dolgo c¢akati, podobno
kot Renaultovo 18-tico, v dinarske ¢akalne vrste pa se je vpletala tudi politika,
prisoten je bil ociten nepotizem in podobno, kar je leta 1987 razkrila Mladina.
Avtomobil se je oglasevalo tudi z drugimi posrednimi EPP-akcijami. Kolona
Citroénovih CX-ov, admiralskih ladij tistega casa, se je z novinarsko ekipo Avta
leta 1977 ob dnevu mladosti denimo podala na Cesto bratstva in enotnosti, v
»nepopolnih 23 urah« so prevozili 2200 km dolgo pot, ki jih je peljala skozi
8 jugoslovanskih prestolnic, kar je predstavljalo rekorden ¢as.** A to Se ni bil
pravi rekord, namre¢ Guinnessov; 6 kamniskih mladcev je zanj istega leta 30 ur
porivalo Citroénovo diano po stadionu Mekinje pred okrog 1000 gledalci, da so
dosegli vpis v Guinnessovo knjigo rekordov. V ¢asopisu so reportazo pospremili
z znadilno tofovskim naslovom Svetovni rekord pade - ¢e porine sin slovenske
domovine.*>

A ker je publika bila informirana, je vedela, kaj je njen objekt pozelenja, kar
je kreiralo druge propagandne prijeme. In tako je ve¢ fotografij avtomobilov
v oglasih za nekaj popolnoma drugega. Manj privlacne proizvode so tako

653 Ce za ilustracijo povzamemo naslove novic iz tedenske avtomobilske rubrike Dela: Subaru legacy
v novem salonu Industriaimport; Cimos: dobra prodaja in dobro sodelovanje s Citroénom; Vse
daljie ¢akanje pri Crveni zastavi; Skoda favorit naj bi stala 3990 kliringkih dolarjev; Drazji renaulti
iz Novega mesta; V Avtouslugo po stare avtomobile in nadomestne dele; Konec novembra opli za
dinarje in devize; Autocommerce ponuja hondo civic CRX. Iz sveta avtomobilizma, Delo, 11. 11.
1989, str. 6.

654 Fornezzi Tof, Rekord za posebno priliko.

655 Diano so porivali 203 kilometre. Prej$nji rekord iz Edinburgha so potolkli za 6 ur ali za skoraj 90
porinjenih kilometrov. Fornezzi Tof, Svetovni rekord pade - ¢e porine sin slovenske domovine.
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0d prvih oglasov do interneta

VLAGAJTE PRI KOMUNALNI BANKI

mw LIUBLJANA IN NJENIH POSLOVNIH
R ENOTAH:
e d ¢ o

R, a1
© HsTav 10 ihmie, Fita Pomarioes §

Nagrade varcevalcem Komunalne banke
Ljubljana izrazajo Zelje slovenskih gospo-
dinjstev po modernih pripomogkih, po drugi
strani pa oglas deluje skoraj kot karikatura,
ki prikazuje realno stanje tedanje druzbe,
cilja torej na pol delavca, pol kmeta, ki po
sluzbi obdeluje druzinsko kmetijo.

Delo, 4. 1. 1965, str. 5.

odpirajte
zamaske !

wed o tisod ol skl
Jenie Coca-Cole

mesec avto

Knorr preseneca. Vsak mesec avto.
Delo, 4. 5. 1972, str. 13.

Zveni znano? Kokakolini zamaski. Delo, 2.
11. 1972, str. 3. Le 2 kg ¢okolade za princa.
Delo, 15. 5. 1972, str. 18.

reklamirali z nagradnimi igrami, kjer je glavno nagrado predstavljal avtomobil.
Ta je na oglasu velikokrat zavzemal ve¢ prostora, kot ga je dobil dejansko
reklamiran izdelek. Ki pa ni nujno bil tako privlacen, ¢e za primer vzamemo
mariborski pralni prasek Mixal, z nakupom katerega se je ob¢an lahko nadejal
novega spacka.®® Na tak nacin se je oglasevalo Knorrove jusne kocke, kokakolo
(ta je spacke ponujala v podobni nagradni igri, kot smo jih delezni Se danes,
zbrati je bilo potrebno zamaske, ki so imeli na spodnji strani razlicne simbole),

656 Izidi zadnjega kola velike Mixalove nagradne igre, Delo, 5. 11. 1973, str. 12.
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naro¢nino na Ljubljanski dnevnik je pomagal narediti bolj privlatno »tovarnisko
nov avtomobil Fiat-Zastava 1100«,%7
druge neavtomobilske ponudbe.
Kljub temu pa so za reklamiranje vozil najve¢ naredile mnozi¢ne nagradne akcije,
ki so potekale od druge polovice osemdesetih let naprej — predvsem nagradna igra,
s katero so zbirali sponzorska sredstva za jugoslovansko smucarsko reprezentanco
Podarim Dobim in posebne izdaje nagradne igre 3X3 Loterije Slovenije. Glavne
nagrade so bile poleg denarnih avtomobili razli¢nih proizvajalcev. V akciji Podarim
Dobim so blagovne nagrade priskrbeli sponzorji iz vrst domace industrije in
trgovine, zato se je med njimi znaslo tudi kaj bolj konkretnega, kot na primer
Tamov tovornjak ali Marlesova montazna hisa, a televizijske in tiskane reklame so
velikokrat prikazovale avtomobile, domace in tuje. Eno od velikih Zrebanj igre 3x3
je tako predstavljalo verjetno edino resno reklamiranje tezko dosegljivega vrhunca

podobno velja tudi za banc¢ne storitve in

jugoslovanske avtoindustrije yuga floride.

jih bome tedi na poscbiuh mestih na ulicah

I ZREBAMNIE 17. 12.

Veaka kanica jo v sgri irikrat, e jo kupite ¢imprej,
najkasneie do H decombral Velko &rebanjo in [mqh-
igre pa bo 15501

”'_?/]c-uc.-/ﬂ//u' 3 X 3

Magredng igra . o wam porujs do seda) najvedi| nagradnd fond. Zami pa opoesramG 1
prva Srabanid: Yo Borms rasdoll 30 Yugo Florid! Kanice debite s wet prodainih mesth, predajali pa

Novoletni 3x3 z modeli iz ponudbe Zastava
avta. Delo, 17. 11. 1988, str. 17.

Montazna hisa, mikroracunalnik, tovornjak in paleta Citroénovih vis,
manjka le 3e Janez Hocevar Rifle s KatjuSo Pudnik in mladimi smucariji,
ki iz okroglega bazena Zrebajo izpolnjene srecke/dopisnice.

Delo, 24. 2. 1986, str. 5.

S tem povr$nim pregledom dogajanja v Stirideset-
letnemu obdobju lahko pridemo do naslednjih ugoto-
vitev: neposrednega reklamiranja avtomobilov v medijih
ni bilo veliko, glavnina oglasov pa je bila prej obvescajoce
narave kot pa propaganda. Domaci avtomobilski in-
dustriji reklama ni bila potrebna, saj je razpolozljiva

mepemrmmes = | kolicina izdelkov vecino ¢asa bila premajhna za lacni trg.
ZDAJ Glli ZARES| Kljub temu pa zaradi reklamiranja konsignacijskih vozil
"""""" ta segment ni bil tako zelo majhen, vendar je po drugi
strani publika prek posrednega oglasevanja in zaradi specializiranega tiska bila
povsem na tekoc¢em z najnovej$imi trendi, po katerih pa je le stezka posegala. V zelo
razviti jugoslovanski oglasevalski sceni pac ta produkt zaradi svoje specifi¢nosti ni
prisel toliko do izraza kot druge trajne materialne dobrine.

657 Nagradna igra, Ljubljanski dnevnik, 28. 9. 1961, str. 1.
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