Marjan Matjasic¢

»MARIBORSKI TEDEN« — SEJEMSKO
OGLEDALO RAZVOJA MARIBORSKEGA
GOSPODARSTVA

Pod pokroviteljstvom mestne obc¢ine Maribor in v organizaciji Tuj-
sko-prometne zveze je bil med 6. in 15. avgustom 1932 prvi Mariborski
teden s petimi tematskimi razstavami v petih razlicnih poslopjih. S sejem-
sko prireditvijo so predstavili turisti¢cno ponudbo Maribora in $irSega ma-
riborskega obmocja, namen pa je bil privabiti v mesto obiskovalce.

Naslednje leto so se organizatorji Mariborskega tedna organizira-
li kot zadruga, sejemska prireditev je bila med 5. in 15. avgustom 1933.
Drugi Mariborski teden, ki je prav tako kot prvi in vsi drugi do zacetka
druge svetovne vojne trajal deset dni, je e zmeraj imel razstavne prostore
na razli¢nih lokacijah. Strnil jih je ob PreSernovi ulici in ob obeh $olah v
neposredni blizini. Tudi leta 1933 je imel Mariborski teden $e pretezno
turisti¢ni, kulturni in $portni znacaj. Prireditelji so pripravili enajst zaklju-
¢enih razstav, med njimi prvi¢ pregledno razstavo mariborske industrije,
trgovine in obrti.

Tretji Mariborski teden je vsebinsko predstavil celotno mariborsko
okrozje. Po obsegu je bil veliko vecji od prejsnjih dveh. Razstave so bile
vecje, na njih je sodelovalo 85 razstavljavcev. Gospodarski del je bil pred-
stavljen z razstavo obrti.

Mariborska industrija se je prvi¢ v ve¢jem obsegu in samostojno
predstavila leta 1935 na cetrtem Mariborskem tednu. Posebne razstavne
prostore je imela mariborska tekstilna industrija. Na svoji razstavi sta se
predstavili tudi splo$na industrija in obrt. Razstavljalo je tudi vrtnarstvo.

S petim Mariborskim tednom je vsakoletna sejemsko-razstavna pri-
reditev dobila povsem gospodarski pomen. Tega leta je bila postavljena
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velika razstava tekstilne industrije, ob njej pa $e razstava mlekarstva in si-
rarstva. Ogledati si je bilo mogoce tudi vse iz leta v leto ponavljajoce se
razstave. Peti Mariborski teden je prireditelj oznacil z motom »velika go-
spodarska in kulturna revija«. V ¢asu sejma med 1. in 9. septembrom 1936
so — kot na drugih uglednih sejmih - sejemsko dogajanje spremljala naj-
razlicnej$a strokovna srecanja in gospodarske konference. Obiskovalci so
lahko spoznali velik napredek tekstilne industrije v mestu.

Izrazito gospodarsko vsebino in pomen je dobil Sesti Mariborski te-
den z 18 zakljucenimi razstavami. Na velikih povrsinah je razstavljala te-
kstilna industrija, postavljena je bila splo$na industrijska razstava, zraven
teh Se obrtna razstava, razstava poljedelstva pa tudi vrtnarska, vinska in
mlekarska razstava.

Na zelo povecanih razstavnih povrsinah so na sedmem Mariborskem
tednu k stalnim ponavljajocim se razstavam iz preteklih let dodali prvo
vsejugoslovansko razstavo vozil, na kateri so sodelovali razstavljavci iz vse
kraljevine. S to razstavo je Mariborski teden prvi¢ dobil vsejugoslovanski
pomen. Ob razstavi vozil so §e posebno razstavo pripravile jugoslovanske
zeleznice s prikazom najstarejSega industrijskega podjetja v mestu — Delav-
nic drzavnih Zeleznic.

Osmi Mariborski teden so organizatorji postavili Ze pod vtisom bli-
zajoce se vojne. Bolj kot gospodarska razstavna prireditev je izzvenel kot
»velika nacionalna manifestacija Maribor¢anov«. Naslednje leto, 1940., so
prireditelji Mariborski teden Ze odpovedali. Vsi predvojni Mariborski te-
dni so trajali po deset dni in so se odvili v ¢asu od konca julija do konca
prvih dveh tednov avgusta, razen leta 1936, ko je bil peti Mariborski teden
med 1. in 9. septembrom. Spremljajoci del razstavnega dela Mariborskega
tedna so predstavljale $tevilne kakovostne kulturne prireditve, ki so bile
pravzaprav poletne kulturne prireditve. K sejmu je sodil tudi zabavni, ve-
seli¢ni del. Vsi trije sestavni deli Mariborskega tedna so prireditvi zagota-
vljali mnozicen obisk.'

Na zacetku februarja 1952 se je na pobudo Olepsevalnega drustva
sestal pripravljalni odbor za organizacijo prvega povojnega Mariborskega
tedna. Clani odbora so sklenili, da bo sejemska prireditev trajala 14 dni,
med 5. in 22. julijem 1952. K razstavljanju so povabili mariborska pod-
jetja in podjetja iz bliznjih industrijskih sredis¢. Organizacijski odbor je
! B.: Od1. do X. Mariborskega tedna. Zgodovinski pregled prireditev Mariborskega tedna. V: Veger, 4.7. 1953, 3t. 156, st
2; Katalog jubilejnega X. Mariborskega tedna 4. - 19. julija 1953. Maribor 1953, str. 11-15.
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menil, da bo obuditev predvojnega Mariborskega tedna do takrat najvecja
sejemska prireditev v mestu. Za razstavisci sta bili izbrani dve veliki $olski
stavbi v sredi$¢u mesta, v Cankarjevi in Razlagovi ulici, prav tako pa tudi
prostor med Solama in Unionsko dvorano. V skladu s predvojno tradicijo
se je pripravljalni odbor Olepsevalnega drustva odlo¢il, da bodo predvsem
sejemsko prireditev spremljali kulturni, $portni in zabavni dogodki ob se-
jemskem prostoru in na razli¢nih lokacijah v mestu. V zabavni in veseli¢ni
del prireditve so vkljucili tudi gostilne v neposredni bliZini razstavica.?

Na lepo urejenem razstavnem prostoru, kot so sodili sodobniki, je 5.
julija 1952 odprl vrata prvi povojni Mariborski teden. Po pozdravnem na-
govoru predsednika prireditvenega odbora Janeza Skuska je imel osrednji
nagovor podpredsednik Mestnega ljudskega odbora Maribor Franc Rant,
Ceprav so se slovesnosti udelezili vimenu vlade LRS minister Zoran Polic,
sekretar Mestnega komiteja KPS Vladko Majhen in predsednik Mesnega
ljudskega odbora Maribor Milo§ Ledinek. Govornik je poskusal prvi po-
vojni Mariborski teden prikazati kot nekaj povsem novega, druga¢nega od
predvojnih. A ocitno je bilo, da se je pripravljalni odbor pri organizaciji
Mariborskega tedna zgledoval po predvojni sejemski prireditvi. Zavest, da
so takratni Mariborski tedni bili nadaljevanje predvojne sejemske tradicije,
se je Ze Cez leto dni kazala v nadaljevanju Stevil¢enja sejemske prireditve in
v poudarjanju, da je bil leta 1953 organiziran deseti, jubilejni Mariborski
teden. Rant je menil, da je obnovljeni Mariborski teden prikazal izjemne
uspehe, ki jih je mesto Maribor kljub hudemu medvojnemu razdejanju do-
seglo pri obnovi mesta v piclih sedmih letih. Mariborski teden je potrjeval
Maribor kot eno najpomembnejsih industrijskih sredis¢ v Jugoslaviji, do-
kazoval pa naj bi tudi prednosti nove socialisti¢ne ureditve v primerjavi s
kapitalisti¢no.’?

V posebni izjavi za Vestnik je predsednik Mestnega ljudskega odbora
Maribor Milo$ Ledinek opozoril, da je Mariborski teden dokazoval gospo-
darsko in kulturno moc¢ mesta ter da je njegova industrija sposobna zado-
stiti visokim zahtevam naro¢nikov in kupcev. Menil je, da so se razstavljav-
ci udelezili sejemske prireditve s pricakovanji, da si bodo na obnovljenem
Mariborskem tednu ustvarili priloZnosti za Se vecji prodor mariborske in-
dustrije na druga obmo¢ja Jugoslavije in v tujino. Nadejal se je, da bodo
sklenili ¢im ve¢ pogodb in prejeli nova narocila, kot je sodil, za kakovostne

% V juliju »Mariborski teden«: Najveéja povojna prireditev te vrste pri nas. V: Vestnik, 12. 2. 1952, st. 36, str. 2.
* Maribor vabi. Sve¢ana otvoritev prvega povojnega Mariborskega tedna. V: Vestnik, 5. 7. 1952, §t. 158, str. 1.
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industrijske izdelke tekstilne, kovinske, usnjarske, Zivilske, kemic¢ne in po-
histvene industrije. Obiskovalci od drugod se bodo prepricali, da se med
bombnimi napadi poruseno mesto uspesno obnavlja ter da se Maribor s
pospeSenim urejanjem mestnega okolja razvija v lepo in prijazno mesto.
Predsednik Mestnega ljudskega odbora je bil prepri¢an, da obiskovalci ne
bodo razocarani zapuscali razstavnih prostorov.*

V obeh mariborskih $olah in na prostem je leta 1952 razstavljalo 140
razstavljavcev iz Maribora in Slovenije. Na zaprtem sejemskem prostoru je
Tovarna cevljev iz Maribora razstavljala svoj proizvodni asortiman cevljev
skupaj s tovarno Ilirija iz Ljubljane z izdelki za nego usnja. Ilirija je obisko-
valcem predstavila parketna lo$¢ila, ¢istila za kovine in stekla, kozmeti¢ne
izdelke in svece. Svoj paviljon je imela tovarna Zlatorog z izdelki za osebno
nego, toaletno milo, zobno pasto, kolonjsko vodo. Tovarna Pinus iz Rac je
razstavila kolekcije zadcitnih sredstev za kmetijstvo. Tovarna avtomobilov
Maribor je manj$e stroje iz proizvodnega programa tovarne, med njimi
vrtalne stroje, kompresorska kladiva in odkovke iz pravkar dograjene ko-
vacnice, razstavila v zaprtih razstavnih prostorih. Pred obiskovalci se je
pobahala z razstavo 2000 sestavnih avtomobilskih delov iz svoje proizvo-
dnje za vgradnjo v tovornjake in avtobuse. Pokazala je tudi 800 drugih
avtomobilskih delov, ki so jih za Tovarno avtomobilov Maribor izdelovali v
drugih podjetjih. Zunaj, na odprtem razstavnem prostoru pa je TAM raz-
stavljal tovornjake in avtobuse. Med njimi takrat najnovejsi tip tovornjaka
ter avtobusa znamke Luka in unikatni dirkalni avtomobil.

Hidromontaza je v zaprtem razstavnem prostoru Zelela s fotografi-
jami z delovi$¢ prikazati svojo dejavnost, na odprtem delu pa je razstavila
14-tonski vitel za montazo tla¢nih cevovodov pri hidroelektrarnah, ki ga je
nameravala odpeljati na delovisce hidroelektrarne Jablanica.

Na odprtem razstavnem delu je Tovarna poljedelskih strojev iz Mari-
bora razstavljala svoj proizvodni program kmetijskih strojev, Skropilnice,
stiskalnice za grozdje in sadje, mlatilnice, slamoreznice itn.?

Na glavni Zelezniski postaji v Mariboru so Delavnice drzavnih Ze-
leznic kot del vlakovne kompozicije razstavile pravkar v tovarni narejeni
potnigki vagon pulman za hitre vlake in »avtobusni« model potniskega va-
gona. Zraven so dodali $e tovorne vagone, vagone hladilnike in lokomotivo

* Kaj pricakujemo od Mariborskega tedna. V: Vestnik, 5. 7. 1952, §t. 158, str. 1.
® K. M.: Velika izbira kmetijskih strojev in orodja na razstavi¢u Mariborskega tedna. V: Vestnik, 8. 7 1952, §t. 160, str. 1;
Mariborski teden pri¢akuje novih gostov. V: Vestnik, 9. 7. 1952, §t. 161, str. 1.
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serije 36. Ob zakljucku Mariborskega tedna je predsednik prireditvenega
odbora ocenil, da je sejem s 60 milijonov dinarjev sklenjenih pogodb uspel
tudi v ekonomskem pogledu. Tovarna lesnih proizvodov je sklenila za 12
milijonov dinarjev poslov s trgovskimi potniki iz Slovenije, Bosne in Her-
cegovine ter Srbije. Tovarna Zlatorog je podpisala pet velikih poslov in je
bila z udelezbo na sejmu zelo zadovoljna. Se bolj se je pohvalila Tovarna
pohistva iz Maribora. Na sejmu so prodali vse, kar so razstavili, sklenili pa
so tudi veliko pogodbo, ki naj bi zapolnila polovico tovarniskih zmoglji-
vosti za tri mesece. O sklenjenih narocilih je bila skrivnostna Mariborska
tekstilna tovarna, ki je novinarju Vestnika zaupala, da je na sejmu imela
boljsi promet, kot je pricakovala. Od Mariborskega tedna so v poslovnem
smislu veliko ve¢ pri¢akovali v tovarni $tedilnikov iz Bistrice pri Limbu-
$u, ¢eprav so priznali, da je bilo za njihove izdelke veliko zanimanje in so
prejeli narocilo za izdelavo dveh vagonov Stedilnikov. Med poslovnezi je
bilo nadpovprecno veliko zanimanja za bakrene kopalne peci Mariborske
livarne, vendar tovarna ni mogla sklepati novih pogodb, ker je imela zaku-
pljeno Ze celotno letno proizvodnjo. Kljub zanimanju za mesne konzerve
pogodb ni sklepala Tovarna mesnih izdelkov, ker ni imela lastnih obratnih
sredstev za nakup surovin za povecano proizvodnjo.°

Naslednje leto je organizacijo drugega povojnega in desetega jubi-
lejnega Mariborskega tedna prevzela Trgovinska in gostinska zbornica v
Mariboru. Razstavni prostor je povecala za 1000 kvadratnih metrov, po-
tem ko so porusili znotraj razstavnega kompleksa nekaj majhnih, tudi za
podobo mesta neuglednih stavb. Za razstavljanje so uporabili prostore
osrednje mestne Unionske dvorane in prosta pripadajoca zemljisca sever-
no od nje. Obiskovalec, ki si je Zelel ogledati vse razstave Mariborskega
tedna, bi moral leta 1953 prehoditi dobrih pet kilometrov poti. Razstavni
prostori so se po mnenju sodobnikov razprostirali na ve¢ji povrsini kakor
kadar koli prej. Prepricani so bili, da bi se lahko Mariborski teden kosal
s katero koli veliko sejemsko prireditvijo drugod. V notranjosti razstav-
nih prostorov so klasi¢ne zarnice nadomestili z neonsko osvetlitvijo, ki jo
je izdelala mariborska Elektrokovina in jo kot prototip prvic¢ preizkusila
na Mariborskem tednu. Vec¢ kot mesec dni trajajoce urejanje sejemskih
prostorov, predvsem zunanjih, je oviralo dezevje. Na desetem Maribor-
skem tednu je Trgovinska in gostinska zbornica pripravila $e dvoje spe-

¢ Nekaj kratkih izjav. O uspehu Mariborskega tedna. V: Vestnik, 25. 7. 1952, §t. 174, str. 2.
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cializiranih razstav s prikazom izdelkov celotne jugoslovanske tekstilne
industrije in jugoslovanske industrije poljedelskih strojev. Prav tako je
pripravila posebno, veliko in zaklju¢eno razstavo Stajerskih vin z Zeljo, da
bi jim promocija na Mariborskem tednu pomagala, da bi dobila nekdanjo
veljavo. Pri predstavitvi zivilske industrije se je organizator odlocil priva-
biti predvsem jugoslovanske izdelovalce likerjev. V Maribor je prislo raz-
stavljat kar 30 jugoslovanskih tovarn kovinskih izdelkov. Svoje izdelke so
razstavile tudi kemic¢ne tovarne iz Splita, Osijeka, Zagreba, Skopja, Celja,
Medvod in Maribora. Stirinajstdnevno sejemsko dogajanje so spremljala
strokovna posvetovanja in poslovna srecanja, na katerih so razstavljavci
sklepali velike posle. Po svojem obsegu in Stevilu obiskovalcev je Mari-
borski teden prerasel sejemsko prireditev lokalnega pomena in je postal
prikaz povojnega gospodarskega razvoja celotne Stajerske in Prekmurja.
S pritegnitvijo razstavljavcev iz vse Jugoslavije je pokazal gospodarski na-
predek celotne drzave. V Trgovinski in gostinski zbornici so sodili, da so z
novim pristopom Mariborskemu tednu pridali velesejemski znacaj. Meni-
li so, da je Maribor, ki je bil po vrednosti letne industrijske proizvodnje v
Jugoslaviji na tretjem mestu, nujno potreboval sejem, organiziran na vele-
sejemski nacin. Naloga sejma bi morala biti ustvarjati pogoje za hitre;jsi in
ucinkovitejsi prodor mariborske industrije na jugoslovanski trg, prav tako
bi moral privabljati industrijska podjetja iz drugih jugoslovanskih repu-
blik, da razstavljajo in navezujejo poslovne stike z mariborskimi podjetji.
Mariborski teden bi po mnenju Trgovinske zbornice dobil velesejemski
znacaj tudi z organizacijo specializiranega tekstilnega sejma z vsejugoslo-
vansko udelezbo razstavljavcev.’

ODb svojem obisku Mariborskega tedna 10. julija 1953 je predsednik
zdruzenja tekstilnih proizvajalcev FLR] France Zitnik pohvalil odli¢no
ureditev razstavnih prostorov, e posebno so ga navdusili razstavni prosto-
ri jugoslovanskih tekstilcev. Menil je, da prav ni¢ ne zaostajajo za zagreb-
$kimi razstavami. Organizatorjem Mariborskega tedna je svetoval premik
zacetka sejma v avgust, da bi lahko razstave obiskalo Se ve¢ ljudi. A tudi
jugoslovanski tekstilci bi na Mariborski teden lahko prisli s kolekcijami
blaga za prihajajoco jesensko-zimsko sezono. Dodal je, da ima Mariborski
teden moznost, da se razvije v velik tekstilni sejem, pomemben za vso dr-

7 §j.: Mariborski teden - revija gospodarskega in kulturnega razvoja. V: Vecer, 11. 6. 1953, §t. 136, str. 1; B.: Jutri ob 16.
uri: zacetek Mariborskega tedna! V: Vecer, 3. 7. 1953, §t. 155, str. 1; L.: Ob jubilejnem X. Mariborskem tednu. V: Vecer, 4.
7. 1953, §t. 156, str. 1; B.: Desetemu Mariborskemu tednu - vse priznanje! V: Vecer, 6. 7. 1953, §t. 157, str. 2.
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zavo. Preprican je bil o zelo prikladni legi razstavi$ca sredi mesta, zato ga
ne bi bilo pametno seliti drugam.®

Sredi marca 1954 je upravni odbor uposteval Zeljo vecine razstavljav-
cev in se odlocil, da bo Mariborski teden med 7. in 15. avgustom 1954.
Za razstavne prostore so zraven vseh prostorov velike Unionske dvorane
dobili $e obsezno sadno skladisce podjetja Vino-sadje iz Maribora, ki so se
stikali z unionskim kompleksom.’

Pripravljavci Mariborskega tedna so se po uspesno koncanem dese-
tem Mariborskem tednu soocali s pomanjkanjem novih razstavnih prosto-
rov. Gostovanja v za sejemsko dejavnost neprimernih, ob¢asnih prostorih
ni bilo mogoce &iriti, ker so v neposredni blizini zZe stale nove stavbe. Za-
radi pomanjkanja razstavnega prostora so morali Ze za deseti Mariborski
teden odkloniti ve¢ razstavljavcev.'

Ze aprila 1954 je upravni odbor dobil prijave ve¢ razstavljavcev iz
drugih jugoslovanskih republik za udelezbo na Mariborskem tednu. Ker so
v Mariboru nadrtovali prihod ve¢ razstavljavcev iz Bosne in Hercegovine,
Makedonije, Srbije in Hrvaske, si je upravni odbor, ki ga je vodil Rado Pu-
$enjak, prizadeval dobiti $e nekaj dodatnega razstavnega prostora. Nekaj
100 novih kvadratnih metrov jim je vendarle uspelo dobiti."

Mesec dni pred zacetkom enajstega Mariborskega tedna se je Rado
Pusenjak, predsednik upravnega odbora, pohvalil, da je med razstavljavci
iz celotne drzave za sejemsko prireditev veliko zanimanje. Hkrati ga je skr-
belo, kaj bodo lahko ponudili razstavljavcem, ki se bodo prijavljali $ele ob
konca prijavnega roka. Mesec dni pred zacetkom je bil skoraj ves razstavni
prostor oddan, ¢eprav je bil po obsegu celo nekoliko vecji kot leto prej. Med
sodelujoc¢imi so bili razstavljavci iz Stajerske in iz drugih predelov Sloveni-
je, prav tako je bilo veliko prijavljenih iz drugih jugoslovanskih republik.
Na Mariborskem tednu pa so Zelela razstavljati tudi podjetja iz Avstrije in
Zahodne Nemcije. Pripravljavci Mariborskega tedna so tudi to leto pripra-
vili med sejmom razli¢ne spremljevalne prireditve, in to od gospodarskih
konferenc do demonstracije prakticne uporabe kmetijskih strojev.'> Mesec
dni pred zacetkom so bili prepric¢ani, da bo enajsti Mariborski teden po

8 Z Mariborskega tedna. V: Vecer, 11. 7. 1953, §t. 162, str. 1.

° Rado Pusenjak: Pripravljamo se na »Mariborski teden«. V: Vecer, 27. 3. 1954, §t. 72, str. 6.
10 Prav tam.

' Lado: Priprave za »Mariborski teden«. V: Vecer, 10. 4. 1954, §t. 84, str. 5.

12 Letos izredno zanimanje za Mariborski teden. V: Vecer, 8. 7. 1954, §t. 159, str. 2.
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Stevilu razstavljavcev in po pripravljenih razstavah »res edinstven v prime-
ri z vsemi dosedanjimi gospodarskimi razstavami v Mariboru«."

Na enajsti Mariborski teden se je prijavilo 139 velikih podjetij, 19
manj kot za deseti, jubilejni Mariborski teden leta 1953. V vodstvu Mari-
borskega tedna so manjse Stevilo razstavljavcev pospremili s pojasnilom,
da je to povezano s spremembo koncepta vinske razstave. Razstavljali naj
bi le proizvajalci in veletrgovci vin s Stajerske, medtem ko so leto prej so-
delovala podjetja iz vse drzave. Stevilo razstavljavcev bi lahko bilo vecje
kot leto prej, ¢e bi organizatorji uspeli dobiti Se dodatnih 600 kvadratnih
metrov prostora za 25 razstavljavcev, ki so svoje sodelovanje napovedali tik
pred zdajci. Organizator jih je moral zavrniti. Sejemski prostor Maribor-
skega tedna je leta 1954 obsegal obmocje od Razlagove ulice s kompleksom
zemljis¢ med Cankarjevo in Predernovo ulico, kompleks Unionske dvo-
rane in na novo pridobljeni zaprti del razstavi§¢a v podjetju Vino-sadje.
Razstavne prostore so kot leta prej opremili s fluorescentno razsvetljavo,
izdelano v mariborski Elektrokovini. Razsvetljeno je bilo tudi zunanje raz-
stavisce, sejem pa je bil ozvocen."

Vecino razstavnega prostora v Unionski dvorani so zasedli razsta-
vljavci tekstilne in oblacilne industrije. Svoje razstavne prostore so imeli
Tovarna volnenih izdelkov iz Maj$perka, Predilnica in tkalnica Maribor,
Oktobrska sloboda iz Beograda, Varteks iz Varazdina, Zagorska industrija
volnenih tkanin Zabok, Tovarna pletenin Angora iz Ljubljane, Maribor-
ska tekstilna tovarna, Moravka iz Pozarevca, Delta iz Ptuja in drugi. Med
razstavljavci je bilo vec tovarn Cevljev, med njimi Mariborska tovarna ce-
vljev in Tovarna cevljev Jadran iz Mirna pri Gorici. Svoj razstavni prostor
so imeli tudi mariborski cevljarski mojstri. Med razstavljavci kozmetike,
Cistilnih in pralnih sredstev je zelo izstopal razstavni prostor tovarne Zla-
torog iz Maribora."s

Med razstavljavci so bila tako kot prejs$nja leta Steviléno mocno zasto-
pana kovinska, kemijska, gradbena in Zivilska industrija. Zivilska industri-
ja je svoje razstavne prostore dobila v skladis¢ih podjetja Vino-sadje.

Kljub slabemu vremenu si je prva dva dneva enajsti Mariborski teden
ogledalo 26.000 obiskovalcev. V mesto je pripotovalo tudi veliko ljudi iz
drugih predelov drzave. Drugi dan sejma, v nedeljo, 8. avgusta, je bil naval

'3 Prav tam.
' Jan.: Zadnje priprave za Mariborski teden. V: Vecer, 5. 8. 1954, §t. 182, str. 1.
!5 Jan.: Skozi razstavne prostore Mariborskega tedna v Domu Ljudske prosvete. V: Vecer, 11. 8. 1954, §t. 187, str. 2.
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obiskovalcev izredno velik in po razstavnih prostorih so se lahko premikali
le pocasi. Sredi tedna je sejem obiskal petdeset tisoci obiskovalec, ki so ga
organizatorji $e posebej nagradili. Med obiskovalci je bilo tudi veliko tujcev
iz Zahodne Evrope, predvsem iz Francije, Avstrije in Zahodne Nemcije.
Obisk Mariborskega tedna se je zelo povecal zadnje dni, ko je v cetrtek, 12.
avgusta 1954, sejem obiskalo 13.000 ljudi, od petka, 13. avgusta, do nedelje,
15. avgusta, pa kar 42.000. Predsednik upravnega odbora Mariborskega
tedna Rado Pusenjak je v nedeljo ob 19. uri zvecer, ko je prek zvoc¢nikov
zakljuceval Mariborski teden, sporo¢il, da ga je kljub dvodnevnemu slabe-
mu vremenu obiskalo 105.000 ljudi.'s

Sejemsko dogajanje so spremljale razne strokovne prireditve. Trgo-

Slika 1: Podpredsednika Zveznega izvrsnega sveta Edvard Kardelj
in Aleksandar Rankovi¢ si skupaj s predsednikom CK ZKS Mihom
Marinkom na XI. mariborskem tednu leta 1954 ogledujeta prototipa
gondol za nacrtovano Pohorsko vzpenjaco

,:
|

.._
_1 f 11
A4

T

Vir: Fototeka Muzeja narodne osvoboditve Maribor.

!¢ Jan.: XI. Mariborski teden zakljucen. V: Vecer, 16. 8. 1954, §t. 191, str. 2.
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vinska in gostinska zbornica iz Maribora je pripravila gospodarsko konfe-
renco Stajerske, na katero je prisel drzavni sekretar za narodno gospodar-
stvo LRS inZenir Marijan Tepina. Zbranim gospodarstvenikom je govoril
o novih pogojih gospodarskega sistema in o razvoju trgovine. V razpravi
so udelezenci izrekli najve¢ pripomb na kreditni in devizni sistem. Dan
pred koncem Mariborskega tedna je bila na programu turisticna konferen-
ca. Ob udelezbi predstavnikov Turisticne zveze Slovenije so predstavniki
Mestnega ljudskega odbora Maribor predstavili turisticne probleme Ma-
ribora, zlasti Pohorja, za katerega so ugotavljali, da se ¢edalje bolj razvija
Vv turisticno obmodje. Z dograditvijo vzpenjace bi lahko Pohorje postalo
turisti¢no sredisce, pomembno za vso drzavo."”

OD razstavi $tajerskih vin je posebna strokovna komisija Vinarskega
instituta iz Maribora pregledala razstavljene vzorce in podelila 16 zlatih, 42
srebrnih in 36 bronastih medalj."®

Posebna komisija Mariborskega tedna pa je ocenila razstavne prosto-
re posameznih razstavljavcev, pri ¢emer je upostevala tehni¢ni, komercial-
ni in splosni vidik predstavitve. Prvo mesto je dodelila tovarni Angora iz
Ljubljane, drugo podjetju Kurivo iz Maribora, tretje mesto pa sta si delili
tovarni likerjev Marjan Badel iz Zagreba in Jugoalko iz Maribora. Med na-
grajenci so bili $e Katran iz Zagreba, Alko iz Ljubljane, Kalnik iz Varazdina,
Vrtnarstvo Janko Jemec iz Maribora in drugi."”

Ze prva dva dneva so v okviru Mariborskega tedna predstavniki pod-
jetij, ki so sodelovala na sejmu, sklenili prve pogodbe. Med njimi so bile
tovarne kmetijskih strojev in tekstilne tovarne. Sklenjenih je bilo tudi veli-
ko pogodb za izdelke kovinske industrije. Prireditelji so bili Ze ob zacetku
sejemske prireditve prepric¢ani, da bodo razstavljavci na enajstem Maribor-
skem tednu sklenili do takrat najve¢ pogodb. V prvih petih dnevih je bilo
sklenjenih za 600 milijonov dinarjev poslov. Tovarna Svila iz Maribora je
podpisala pogodbe v vrednosti 85 milijonov dinarjev, Tovarna volnenih
izdelkov iz Majs$perka za 50 milijonov dinarjev, tekstilna tovarna Sloboda
iz Beograda za 20 milijonov dinarjev, Zlatorog iz Maribora in Varteks iz
Varazdina za po 15 milijonov, Tobi v vrednosti 10 milijonov in Tovarna
olja iz Slovenske Bistrice za 18 milijonov dinarjev.*’

Skupno so vsi razstavljavci po podatkih upravnega odbora Maribor-

7 E N.: Turisti¢na konferenca v Mariboru. V: Veler, 17. 8. 1954, §t. 192, str. 2.

'8 Jan.: Ocena najboljih vin in razstavnih prostorov na Mariborskem tednu. V: Vecer, 17. 8. 1954, §t. 192, str. 6.
¥ Prav tam.

2 §j.: 600 milijonov din pogodb. V: Vecer, 13. 8. 1954, §t. 189, str. 2.
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Slika 2: Razstava kmetijskih strojev na XI. Mariborskem tednu

Vir: Fototeka Muzeja narodne osvoboditve Maribor.

skega tedna sklenili za 2,27 milijarde dinarjev pogodb, kar je bilo vendarle
nekoliko manj kot na Mariborskem tednu leta 1953, ko so podpisali za 2,5
milijarde dinarjev pogodb.*!

Dvanajsti Mariborski teden je zaradi proslavljanja desetletnice konca
druge svetovne vojne izgubil svoj gospodarski pomen v korist »pregleda
desetih povojnih let«. Pet dni pred zacetkom sejma je svojo udelezbo pri-
javilo 92 industrijskih razstavljavcev ter 16 ustanov, organizacij in zavodov.
Upravni odbor Mariborskega tedna jim je dodelil poslopje Sole v Cankar-
jevi ulici. V njej so bile postavljene razstave o razvoju zdravstva, gasilstva,
$porta, ljudske tehnike, turizma, o delovanju JLA in druge nekomercialne
predstavitve.? Tudi zato so organizatorji za gospodarski del Mariborskega
tedna skrbno izrabili vsak koscek razstavnega prostora. Gospodarski del je
bil postavljen v vseh prostorih Uniona in v obeh skladis¢ih podjetja Vino-
sadje. Pokriti razstavni prostor je bil nekoliko vecji kot leta 1954. Skupna
povrsina zaprtih in odprtih razstavis¢ je obsegala 8000 kvadratnih metrov,
2! Glej opombo 16.

2 Katalog XII. Mariborskega tedna od 30. julija do 7. avgusta 1955. Maribor 1955, str. 8.
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na zaprti del je odpadlo 2200 kvadratnih metrov razstavne povrsine. Obseg
je bil rekorden, kar je v govoru na zacetku Mariborskega tedna poudaril
podpredsednik Mestnega ljudskega odbora Franc Rant. Seveda je mislil
tudi na 3400 kvadratnih metrov veselicnega prostora in na 2500 kvadra-
tnih metrov, namenjenih zabavnemu parku.”

Vhod na Mariborski teden je bil iz zacetka PreSernove ulice in takoj
za vhodom je skoraj vse dni sejma nastajala gneca. Obiskovalci so se mora-
li odlociti, ali se bodo najprej napotili v poslopje Uniona ali na odprto raz-
stavi$§¢e. Na njem so bili razstavljeni vecji kmetijski stroji in drugi razstav-
ni predmeti, ki jih v razstavne prostore Unionske dvorane zaradi velikosti
niso mogli postaviti. Prvi vtisi so bili »veli¢astni«, kot je vzneseno zapisal
casnikar Veclera. Ocenjeval je, da je vse vzorno razstavljeno in na svojem
mestu, tako da se je obiskovalec tezko odlo¢il, kaj bi si ogledal.**

Skupaj z razstavljavci iz Cankarjeve Sole je na dvanajstem Maribor-

Slika 3: Razstavni prostori Marlesa na mariborskem sejmiscu

N

Vir: Fototeka Muzeja narodne osvoboditve Maribor.

2 Rado Pugenjak: Ob XII. Mariborskem tednu. Revija uspehov. V: Vecer, 30. 7. 1955, §t. 177, str. 1-2; Danes otvoritev XII.
Mariborskega tedna. V: Vecer, 30. 7. 1955, §t. 177, str. 1.
2 Vojko Bercko: Nas reporter pise o XII. Mariborskem tednu. »Zares najlepsi...«. V: Vecer, 1. 8. 1955, §t. 178, str. 2.
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skem tednu leta 1955 sodelovalo vec kot 120 razstavljavcev. Kot je zabele-
zil Vecer, jih je bilo najvec iz Maribora in severovzhodne Slovenije, precej
pa tudi iz drugih predelov Slovenije, iz Ljubljane, Ajdovscine, Celja, Ptuja.
Gospodarsko zelo pomembni in mo¢ni razstavljavci pa so to leto bili $e iz
Beograda, Zagreba, Pulja, Varazdina, Bjelovarja, Cakovca, Pozarevca, Osi-
jeka in Slavonske Pozege.

Zraven dotedanjih vsakoletnih tematskih razstav, kot sta bili tradici-
onalna razstava tekstilne in oblacilne industrije ter vinska razstava, so na
dvanajstem Mariborskem tednu ob razstavi kmetijskih strojev pripravili se
splodno kmetijsko razstavo in razstavo Zivine, ki so jo strokovno ocenili.
Obiskovalci so si z velikim zanimanjem ogledovali razstavljene hladilnike
tovarn Tobi ter Hidromontaze in motorna kolesa Tomosa iz Kopra.

Sejemsko dogajanje so v casu Mariborskega tedna spremljala poslov-
na ter strokovna srecanja in gospodarske konference. Med njimi je bilo
zelo odmevno srecanje gozdarjev, lesnih proizvajalcev in trgovcev. Srecali
so se tudi proizvajalci in grosisti kmetijske mehanizacije.”

Ze na zacetku leta 1956 je tajnik Trgovinske zbornice Oton Brezovsek
v imenu odsotnega direktorja Mariborskega tedna Rada Pusenjaka za ca-
snik Vecer spregovoril o novih, zacasnih razstavnih prostorih 13. Maribor-
skega tedna. Potem ko se je dvanajst Mariborskih tednov odvilo na istem
leta 1956 preselil na del Mladinske ulice med Tyrsevo in Trubarjevo ulico.
Za razstavne prostore je upravni odbor Mariborskega tedna izbral poslo-
pje klasi¢ne gimnazije, nizZje tretje gimnazije, Solsko telovadisce in prostor
med obema Solama. Dijaski dom na drugi strani Mladinske ulice so med
Mariborskim sejmom preuredili v hotel za prenocevanje razstavljavcev, tr-
govskih potnikov in skupin obiskovalcev.

Ob spremembi lokacije Mariborskega tedna so se tudi odlo¢ili, da
zacetek sejemske prireditve iz sobotnega opoldneva prestavijo na petkovo
dopoldne. To spremembo so utemeljili s tem, da bodo tako obiskovalci
sejma pridobili ves sejemski dan.?

Trgovinska zbornica je Mariborski teden na novem prostoru nacr-
tovala le zacasno, za najvec dve ali tri leta, potem pa bi se moral seliti na
lokacijo, kjer bi lahko ostal za stalno.

Prva razmisljanja o nujnosti stalnih razstavnih prostorov so se pri or-

% Glej opombo 23; Danes hladilniki »Tobi« v izlozbah. V: Vecer, 30. 7. 1955, §t. 177, str. 6.
% Bs: Letos na novem prostoru. V: Veer, 7. 2. 1956, §t. 30, str. 2.
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ganizatorjih Mariborskega tedna prebudila ob koncu v vseh pogledih zelo
uspes$nega desetega Mariborskega tedna leta 1953. V pricakovanju vedno
ve¢ razstavljavcev se je zastavljalo vprasanje, kako organizirati sejemsko
prireditev v Mariboru v prihodnjih letih. Mestni urbanisti naj bi sprva pre-
dlagali, da naj sejemski prostor za Mariborski teden izberejo zunaj mestne-
ga sredisca. Pripravljavci sejemske prireditve so se, kot se zdi, s predlogom
mestnih urbanistov celo strinjali, a so tej zamisli najverjetneje nasprotovala
vodstva mariborskih tovarn, saj bi tako propadle v dotedanje prostore vlo-
zene investicije. Mariborski teden je imel kot ustanova, ki so jo financirala
predvsem podjetja, le najnujnejsa sredstva za vsakoletno pripravo sejem-
ske prireditve. Zato ni bilo, kot so opisali svoj polozaj novinarju Vecera,
denarja za uresnicitev predlaganih nacrtov.”

Upravni odbor Mariborskega tedna se je ¢ez nekaj mesecev pridru-
zil stali§¢u gospodarstvenikov in se med iskanjem primernega prostora za
Mariborski teden navdusil za prostor ob dravski obali, na desni strani Uli-
ce kneza Koclja. Prostor naj bi se razprostiral od Zelezniskega proti Glav-
nemu mostu. Presodili so, da to lokacijo odlikuje centralna lega. Upravni
odbor je v zelji, da bi k financiranju pritegnil tudi oblastne organe, Ze ta-
krat poskusal javnost prepricati o $iroko zasnovani namembnosti sejem-
skih objektov ob Dravi. Zavzel se je za graditev za sejemsko razstavljanje
primernih objektov, ki bi jih med letom, ko ni bilo sejmov, mesto lahko
uporabljalo za kulturne in $portne prireditve.?

Pobudnik odlo¢nejSega reSevanja stalnih razstavnih prostorov za
Mariborski teden je bila Trgovinska zbornica, katere organizacijska enota
je bil upravni odbor Mariborskega tedna. Na ob¢nem zboru Trgovinske
zbornice marca 1955 je padla odlocitev, da se naj Mariborski teden osamo-
svoji in postane zdruzenje. Na zborovanju so prav tako govorili o potrebni
izgradnji skladi$¢ za grosisti¢ne potrebe mariborske trgovine in o novih
razstavnih prostorih Mariborskega tedna.*

Upravni odbor Mariborskega tedna je zamisel o dolo¢itvi lokacije
za izgradnjo velikih razstavnih objektov utemeljeval z dejstvom, da so v
Mariboru vedno vecje potrebe po gospodarskih razstavah. Po izjavi Rada
Pusenjaka so bili izdatki zacasnega preurejanja za sejemsko razstavljanje
nenamenskih prostorov previsoki, dosegali so milijon dinarjev. S sejem-

¥ L.T.: Pomembna gospodarska vloga Mariborskega tedna. V: Veéer, 14. 12. 1953, §t. 292, str. 2.
% Rado Pusenjak: Pripravljamo se na »Mariborski teden«. V: Vecer, 27. 3. 1954, §t. 72, str. 6.
¥ F:Z ob¢nega zbora Trgovinske zbornice. Premalo skladi¢. V: Vecer, 29. 3. 1955, §t. 74, str. 2.

380

mesto in gospodarstvo.indb 380 6.5.2010 14:06:06



skimi prostori bi v severovzhodni Sloveniji po vsesploSnem prepri¢anju
ustvarili pogoje za »velesejemski nacin prodaje blaga, ki je $e vedno v vseh
naprednih drzavah ekonomic¢na oblika trgovanja«.*

Marca 1955 so predvidevali ustanovitev gradbene skupnosti za zbi-
ranje sredstev, septembra pa so na sedez Mariborskega tedna povabili 40
predstavnikov podjetij, da bi se dogovorili o pravnem statusu Mariborske-
ga tedna in o resitvi problema razstavnih prostorov. Enajstclanski iniciativ-
ni odbor, v katerem so sedeli predstavniki vseh gospodarskih panog, je do-
bil nalogo, da izbere najugodnejso lokacijo in pripravi izracune, koliko bo
investicija stala in koliko bi podjetja morala zanjo prispevati. Poleg lokacije
na levem dravskem obrezju so se pojavile Se druge moznosti. Osnovna hiba
prostora ob Dravi je bila ta, da ni bilo mogoce do novega sejmisca speljati
industrijskega Zelezniskega tira. Prostor v Zelezniskem trikotu ob takratni
Trzaski cesti na desnem bregu Drave, ki bi bil primernejsi zaradi more-
bitne poznejse Siritve sejemskega prostora, je odpadel zaradi nacrtovane
magistralne ceste in dograditve novega mostu ¢ez Dravo. V smeri zaho-
da, ob koroski Zeleznigki progi, bi bila izgradnja mogoca Sele na obmocju
Limbuskega gozda. Prav tako so bili tudi predlogi o zgraditvi sejmisca na
desnem bregu Drave ob cesti Maribor-Ljubljana. Osnovna pomanjkljivost
vseh predlaganih lokacij, razen tiste na obrezju Drave med Zelezniskim in
Glavnim mostom, je bila po splosnem prepricanju nesprejemljiva odda-
ljenost od sredis¢a mesta. »Po vsej verjetnosti se bodo odlo¢ili za prostor
med dvema mostoma in ko bodo razstavni prostori postavljeni, bodo slu-
zili tudi drugim. Pozimi jih bodo lahko uporabljale $portne organizacije,
morebiti bodo sluzili tudi za mnozi¢ne sestanke in ¢e bo glavna hala pri-
merno urejena, bi jo pozimi lahko uporabljali celo za koncerte,« je zaznal
prevladujoce razpolozenje udelezencev sestanka Vecerov porocevalec.!

Na zacetku leta 1956 je tajnik Trgovinske zbornice Oton Brezoviek v
intervjuju za Vecer zelo prepricljivo govoril, da so se zemljis¢u za Maribor-
skim dvorom dokonéno odpovedali in sklenili, da bo stalni prostor Mari-
borskega tedna ob Dravi. Na izbranem prostoru so zaceli zemeljska dela in
¢e bi planiranje koncali, kakor so predvideli, bi naj leta 1957 zaceli graditi
razstavne zgradbe. Mariborski teden bi tako lahko leta 1958 Ze pripravili
na stalnem sejmisc¢u ob Dravi.*

%0 »Mariborski teden« potrebuje stalne prostore. V: Vecer, 30. 3. 1955, 3t. 75, str. 2.
3 M. C.: Mariborski teden - zdruZenje. V: Vecer, 3. 9. 1955, §t. 207, str. 4.
32 Glej opombo 26.
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Nacrtom, da bi Mariborski teden dobil svoje stalne prostore na dra-
vskem obrezju, med Glavnim in Zelezniskim mostom, je odlo¢no naspro-
toval Obcinski ljudski odbor Maribor Center. Zemeljska dela ob Dravi so
upocasnili in do jeseni 1956 so napredovala pocasi. Upravni odbor je na
nekaj svojih sejah razpravljal o novih ponujenih lokacijah za stalni pro-
stor Mariborskega tedna. Odlocali so o prostoru ob Vrbanski cesti v blizini
srednje kmetijske Sole. Predlog je upravni odbor zavrnil, ker je bil ta pro-
stor precej oddaljen od mestnega sredi$c¢a, zemljisca pa bi zase potrebovala
srednja kmetijska Sola. Kot mozno resitev so zavrnili tudi predlog, da bi
razstavne prostore Mariborskega tedna postavili v Kréevini, za tretjim rib-
nikom mestnega parka. Lokacija je bila neprimerna zaradi ozke in vijuga-
ste ceste, moteca pa je bila tudi oddaljenost od mesta. Na eni od sej uprav-
nega odbora Mariborskega tedna so spregovorili §e o prostoru za Tovarno
umetnih brusov Swaty na desnem bregu Drave. Tudi pri tej lokaciji je bil
resen pomislek oddaljenost od srediS¢a mesta in od glavnega Zelezniskega
kolodvora. Po vseh utemeljenih pomislekih je upravni odbor se oktobra
1956 vztrajal pri svojem predlogu, da je najprimerne;jsi prostor za razsta-
vi§Ce ob dravskem obrezju med obema mostovoma. Edina vecja tezava na
dravskem nabrezZju sta bili le §e dve na pol podrti stanovanjski zgradbi s
$estimi strankami. InSpekcija je ocenila, da stavbi nista ve¢ primerni za
bivanje ljudi. Upravni odbor se je ¢util dovolj trdnega, da je na svoji zadnji
seji v oktobru 1956 sklenil narociti izdelavo nacrtov razstavnih prostorov,
da bi pospesil delo na novem razstaviscu. Nacrte sta izdelala arhitekta Ko-
muna projekta, inZenirja Rudi Zupan in Vlado Emersi¢. Upravni odbor
je svojo hitrost pri odloc¢anju utemeljil z zahtevo odbora za sejme FLR],
katerega ¢lan je bil tudi Mariborski teden, da bodo morali imeti vsi stalni
sejmi v Jugoslaviji, ¢e bodo hoteli nadaljevati sejemsko dejavnost, urejene
razstavne prostore najpozneje v dveh letih.”

V zacetku leta 1957 se je upravni odbor na novo ustanovljenega za-
voda Mariborski teden, ki se je z izlo¢itvijo iz Trgovinske zbornice osamo-
svojil, odlo¢il, da bo z lastnimi sredstvi in najemom posojila za potrebe
prihajajocega sejma zgradil nove razstavne prostore med Dravo in Ulico
kneza Koclja. Predsednik upravnega odbora Mariborskega tedna Rado Pu-
S$enjak je za Vecer zapisal, da bo Mariborski teden na stalnem razstavnem
prostoru pridobil 3000 kvadratnih metrov pokritih razstavnih povrsin, kar
33 Mariborski teden v zraku. V: Vecer, 19. 10. 1956, §t. 246, str. 2; Rado Pusenjak: 25. obletnica Mariborskega tedna. V:
Vecer, 26. 7. 1957, §t. 172, str. 1.
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je bilo priblizno 1000 kvadratnih metrov ve¢, kot jih je kadar koli imel na
starih lokacijah. Odprtega razstavnega prostora naj bi bilo priblizno 6000
kvadratnih metrov, gostinskega in zabavi§¢nega pa okrog 9000 kvadratnih
metrov. Uresnicitev odlocitve upravnega odbora, da morajo biti sejemske
prireditve med 26. julijem in 4. avgustom leta 1957 Ze v novih prostorih
Mariborskega tedna, so zaupali gradbenemu podjetju Tehnogradnje iz Vu-
hreda in inZenirju Borisu Pipanu.**

Tehnogradnje so zacele graditi razstavne paviljone 10. aprila 1957 in
jih dogradile teden dni pred zacetkom 14. Mariborskega tedna. Upravni
odbor se je odloc¢il, da bo do sejma dogradil le najnujnejse objekte — velik
razstavni paviljon z 2015 kvadratnih metrov pokritega razstavnega prosto-
ra, srednjo dvorano s 640 kvadratnimi metri, tretja, ki $e ni bila dokonca-
na, pa je premogla 445 kvadratnih metrov zaprtega razstavnega prostora.
Za sejemsko prireditev naj bi pripravili tudi 6500 kvadratnih metrov od-
prtega razstavnega prostora in okrog 5000 kvadratnih metrov zabavi§¢ne-
ga prostora. Kvadratni meter zaprtega sejemskega prostora bi predvidoma
stal priblizno 11.300 dinarjev. Predsednik upravnega odbora Mariborskega
tedna je menil, da je cena razmeroma nizka. Priznal je, da je bil rok za iz-
gradnjo razstavi$¢nih objektov in ureditev zunanjega razstavnega prostora
precej kratek, a je bil preprican, »da se bo nase renomirano podjetje Teh-
nogradnje dokazalo, da zna graditi z amerikansko naglico - in to dobro in
solidno«. Tehnogradnje so imele na gradbiscu tri mesece stalno zaposlenih
vec kot 180 delavcev, ki so se jim ob notranjih delih pridruzili $e obrtniki.
Objekte so dokoncale 17. julija 1957. Do zacetka 14. Mariborskega tedna
so v paviljonih polozili zacasno elektri¢no in telefonsko napeljavo ter pri-
pravili ozvocenje. Razstavljavci so medtem ze pripravljali svoje razstavne
prostore.”

Med organizatorji in pripravljavci vsakoletnega Mariborskega tedna
so se v obdobjih pred izgradnjo sejemskih prostorov ob¢asno pojavljale za-
misli, da bi pripravljali zraven Mariborskega tedna $e specializirane sejme.
A v nasprotju s temi dobrimi zamislimi, ki bi edine lahko ohranile in raz-
vijale sejemsko dejavnost v mestu, so ob iskanju politicne podpore in pri
prepricevanju podjetij, naj prispevajo sredstva, obljubljali nekaj povsem
drugega. Zagotavljali so, da z novimi objekti ne bo resen le nadaljnji obstoj

3 Rado Pusenjak: Letos Ze v novih prostorih. V: Vecer, 6. 4. 1957, §t. 81, str. 2.
* D. S.: MT v novih prostorih. V: Vecer, 16. 5. 1957, §t. 113, str. 2; Slavje »Tehnogradnje«. V: Vecer, 18. 7. 1957, §t. 166,
str. 2.

383

mesto in gospodarstvo.indb 383 6.5.2010 14:06:06



Mariborskega tedna, temvec v precej$nji meri tudi pomanjkanje skladis¢-
nega prostora za mariborsko gospodarstvo. V ¢asu med dvema Maribor-
skima tednoma bi tako dve dvorani odstopili za skladisca, tretjo, najvecjo
pa bi namenjali za Sportne, kulturne in druge prireditve.*

V mesecih po koncu 14. Mariborskega tedna so dve dvorani res spre-
menili v skladis¢e bombaza in avtomobilov. Z najemnino so krili stroske
vzdrzevanja objektov in izplacali anuitete najetega ban¢nega kredita.””

Na prvem Mariborskem tednu na razstavi§¢nih prostorih ob Dra-
vi je med 26. julijem in 3. avgustom 1957 razstavljalo 110 industrijskih
podjetij, 13 veletrgovcev, 12 obrtnih podjetij in 24 vinogradnigkih kleti.
Vecina razstavljavcev je prihajala iz Maribora, severovzhodne in drugih
predelov Slovenije, nekaj jih je bilo tudi iz drugih jugoslovanskih republik,
toda veliko manj kot v letih 1953 in 1954. V manjsi razstavni dvorani so
razstavljale tekstilije tekstilne tovarne. Obiskovalci so bili zelo kriti¢ni do
obseznega in premalo sistemati¢no urejenega razstavnega prostora, Se po-
sebno jih je motil ne preve¢ dobro urejen razstavni paviljon Mariborske
tekstilne tovarne. Tudi drugi tekstilci se niso prevec potrudili, ceprav so se
na vseh prejs$njih sejmih izkazali pri pripravi svojih razstavnih prostorov.
Odli¢no so bili urejeni prostori drugih razstavljavcev. Izstopali so razstavni
prostori kozmeti¢ne industrije, med njimi Tovarne Zlatorog. Na odprtem
razstavnem prostoru je Tovarna avtomobilov iz Maribora predstavljala po
stari licenci izdelane tovornjake Pionir. V sredi$¢u pozornosti pa je bil novi
tovornjak TAM-4500, izdelan po licenci Deutz. Razstavljeni so bili tudi
osebni avtomobili fiat 600 in moskvici sovjetske izdelave. Moskvici so obi-
skovalce baje spominjali na nemski opel. V drugih dveh vecjih dvoranah
je Tomos razstavljal svoje Ze zelo znane in priljubljene motorje, tovarna iz
Vogosca pa po nemski licenci tovarne NSU svoje motorje in skuterje. Na
velikem razstavnem prostoru je razstavljala pohistvena industrija zelo so-
dobno sestavljivo pohistvo. Lesnina iz Ljubljane in tovarna Zvezda pa sta
predstavljali masivno, po sodbi obiskovalcev Mariborskega tedna za takrat
grajena mala stanovanja neprimerno pohistvo. Med najbolj obiskanimi so
bili razstavnimi prostori s hladilniki in drugimi gospodinjskimi aparati.
Obiskovalci so pogresali Se ve¢ gospodinjskih aparatov, radijskih spreje-
mnikov, skromno sta bili zastopani ¢evljarska industrija in usnjena galan-

% Rado Pusenjak: 25. obletnica Mariborskega tedna. V: Vecer, 26. 7. 1957, §t. 172, str. 1.
7S, L.: Julija: Mariborski teden. V: Vecer, 18. 6. 1958, §t. 140, str. 3.
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terija. V okviru 14. Mariborskega tedna so pripravili tudi vinsko razstavo
74 vzorcev prvovrstnih Stajerskih vin.*®

Malokdo je bil preprican, da bodo gradbena dela na razstavnih dvo-
ranah in ureditev okolja uspesno koncana do nacrtovanega zacetka 14.
Mariborskega tedna 26. julija 1957. S kanc¢kom ponosa se je dogodkov
pred letom dni spominjal predsednik upravnega odbora Rado Pusenjak.
Dvorane so bile nared za razstavljanje, okolje urejeno do te mere, da se je
Mariborski teden lahko zacel. Le vhod na razstavi§ce iz Ulice kneza Koclja
je obiskovalcem sejemske prireditve dajal slutiti, da so $e pred dnevi na
sejmiScu opravljali najrazli¢nejsa gradbena dela in urejali okolje.

V naslednjem letu, do 15. Mariborskega tedna, je upravni odbor na-
¢rtoval postavitev upravne stavbe ter dvorane za zabavne in kulturne pri-
reditve. Vendar dvorane niso zaceli graditi, ker jim je zmanjkalo denarja.
Aprila 1958 so se lotili urejanja okolja na sejmis¢u. Z buldozerji so razgr-
nili dodatnih 10.000 kubi¢nih metrov zemlje in dokon¢no uredili dravsko
nabrezje. Na razstavis¢u so uredili kanalizacijo, polozili elektri¢ne in tele-
fonske vode, v dvoranah zacasno elektri¢no in telefonsko napeljavo zame-
njali s trajno. Na razstavis¢nem prostoru so uredili poti in ploscadi asfalti-
rali. Zasadili so drevesa. Urejeno podobo je sejmis¢e Mariborskega tedna
dobilo do zacetka 15. Mariborskega tedna.”

Na vprasanje casnikarja Vecera, ali Mariborski teden zdaj izpolnju-
je pogoje, ki jih je za jugoslovanske sejemske prireditve predpisala zvezna
uredba, sta s prepricljivim optimizmom odgovorila predsednik upravnega
odbora Rado Pusenjak in direktor Mariborskega tedna Oton Brezovsek.
Pusenjak je menil, da obstoj Mariborskega tedna kot ene najstarejsih se-
jemskih prireditev v drzavi, ki vsako leto privabi vec¢ kot 100.000 obisko-
valcev, nikakor ni vpra$ljiv. Direktor Brezovsek pa je dodal, da Mariborski
teden s 3000 kvadratnimi metri pokritih in 5000 kvadratnih metrov odpr-
tih razstavnih povrsin izpolnjuje dolocbe zvezne uredbe, ki za prirejanje
mednarodnih sejemskih prireditev zahteva vsaj 8000 kvadratnih metrov
razstavnega prostora. Mariborski teden torej ima po zvezni uredbi vse po-
goje za prirejanje mednarodnih razstav, je Se enkrat v pogovoru za Vecer
ponovil Oton Brezovsek, medtem ko je Rado PuSenjak razkril prevladu-
joce stali¢e med ¢lani upravnega odbora, namre¢ neambiciozno zaveda-
nje, da Mariborski teden kljub novim razstavnim prostorom ne bo mogel
3§, L.: Zmaga! V bitki s casom. V: Ve&er, 27. 7. 1957, §t. 173, str. 1, 9.

38, L.: Julija: Mariborski teden. V: Vecer, 18. 6. 1958, §t. 140, str. 3.
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postati velesejem v jugoslovanskem merilu, ¢eprav njegove gospodarske
razstave razstavljavcem prinasajo tudi komercialni uspeh v visini milijarde
dinarjev in vec.*

Dober mesec pred zacetkom 15. Mariborskega tedna je uprava javnost
seznanila, da bodo vsi razstavni prostori na sejmisc¢u zagotovo oddani. Naj-
ve¢ napovedanih razstavljavcev je bilo iz Maribora in mariborskega okraja,
nekaj $e iz drugih delov Slovenije, medtem ko zanimanja za razstavljanje na
Mariborskem tednu iz drugih jugoslovanskih republik naj ne bi bilo.*!

Na 15. Mariborskem tednu je razstavljalo nekaj cez 90 razstavljavcev,
Cetrtino manj kot leto prej. Med razstavljavci so v tem letu prevladovali
predstavniki kovinske industrije. Zelo obsiren in tudi zelo obiskan je bil
sejemski prostor z razstavljenimi kmetijskimi stroji. Ni¢ manj zanimanja
ni bilo za razstavni paviljon Iskre iz Kranja ter za razstavo avtomobilov in
motorjev. Obiskovalci so se dolgo zadrzevali tudi v razstavnem paviljonu s
pohistvom. Petnajsti Mariborski teden s povrsino 17.500 kvadratnih me-
trov je bil do takrat najvecja sejemska prireditev v Mariboru. Na razstav-
ne povrsine je odpadlo 9000 kvadratnih metrov, skoraj toliko prostora so
zasedali gostinci in zabavi$¢ni park. To leto je bilo obiskovalcev priblizno
toliko kot prejsnja leta. Zasluzek razstavljavcev je bil manjsi kot v preteklih
letih, ocenjen je bil le na 900 milijonov dinarjev. Prva dva Mariborska te-
dna na novi stalni lokaciji na obrezju Drave v letih 1957 in 1958 je obiskalo
okrog 110.000 ljudi. Izreden uspeh so leta 1957 z lepim zasluzkom dosegli
tekstilna industrija in konfekcionarji. A Ze leto pozneje, na 15. Maribor-
skem tednu, sta obe industrijski panogi prodali le malo svojih izdelkov.
Najve¢ pogodb so sklenili proizvajalci kmetijskih strojev, prodajalci avto-
mobilov in pohistvena industrija.*

Ocene o uspes$nosti Mariborskega tedna leta 1958 so bile deljene. Ma-
riborcani in drugi obiskovalci sejma so bili tudi zaradi veseli¢nega in za-
bavnega dela z Mariborskim tednom zadovoljni. Bolj pouceni obiskovalci
sejemskega dogajanja pa so menili, da je 15. Mariborski teden pripravil za
obiskovalce razstavnega dela sicer marsikatero novost, da pa posebnih pre-
senecenj ni bilo. Zato v Mariboru po koncu sejma ni manjkalo precej ostrih
kritik. Ob o¢itnih, dlje ¢asa trajajo¢ih polemikah so na straneh ¢asnika Ve-
Cer zapisali, da bo najbolj zgovorno oceno pokazal Ze naslednji, 16. Maribor-

0 Prav tam; Rado Pudenjak: XV. Mariborski teden. V: Vecer, 19. 7. 1958, §t. 166, str. 4.
1S, L.: Julija: Mariborski teden.V: Vecer, 18. 6. 1958, st. 140, str. 3.
2 Ps.: Na svidenje drugo leto. V: Vecer, 4. 8. 1958, §t. 178, str. 4.
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ski teden. Takrat se bo namrec¢ razkrilo, kaksno je bilo zadovoljstvo v upravi
Mariborskega tedna in med razstavljavci s pravkar kon¢anim sejmom.*

Stari koncept razstavljanja, ki ga je uveljavljala uprava Mariborskega
tedna, navajeni pa so ga bili tudi razstavljavci, so jeseni 1958 spremenili
predstavniki Okrajnega ljudskega odbora in okrajnih politi¢nih organizacij.
Mariborskemu tednu so takrat na novo dolo¢ili vlogo, pomen in vsebino.
Reformatorji so zagovarjali spremembo sejemskega koncepta, ce$ da orga-
nizatorji ze do takrat niso poudarjali le strogo sejemskega vidika, temvec
sta bili mocno zastopani tudi poucna in zabavna plat prireditve. Prav zato je
Mariborski teden vsako leto obiskalo ve¢ kot 100.000 obiskovalcev. Menili
so, da ni vseeno, kako je prireditev pripravljena in kaksna je sejemska vsebi-
na. S temi utemeljitvami je spremenjeni koncept Mariborskega tedna v Ve-
¢eru pojasnjeval novi predsednik upravnega odbora Tine Lah. S preselitvijo
na stalno lokacijo in z dokon¢no ureditvijo vseh treh razstavnih paviljonov,
je zapisal na straneh casnika, so bili po njegovem ustvarjeni pogoji, da se
Mariborski teden kot sejemska prireditev postavi »na visji nivo«.**

Nova uprava je spremenjeni koncept 16. Mariborskega tedna leta
1959 opredelila z izbranim naslovom »Clovek, druzina, komuna«. Razstav-
ne paviljone so pripravili tako, da bi lahko obiskovalci v prakti¢ni posta-
vitvi videli najboljso ureditev stanovanj, skupnih javnih prostorov ter tudi
koristnost javnih servisov in sluzb pri hi$nih svetih. Razstavljavci so zato
morali svoje izdelke razstavljati v njihovi osnovni funkciji, kot del stanova-
nja, kuhinje, kopalnice, pralnice, otroskega koticka. »Kombinacija razstave
s principi sejma je po nasem mnenju zelo posrecena, predvsem pa za po-
tro$nika poucna in zaradi tega tudi komercialno efektna,« je o novem kon-
ceptu v Veceru razmisljal Tine Lah. Verjel je, da bo 16. Mariborski teden
»svojevrsten, prakticen primer najmodernej$e reklame«, po svetu znane
kot »public relation«.*®

Po njegovem trdnem prepric¢anju je 16. Mariborski teden predstavljal
prelomnico v nacinu prirejanja sejmov. Se bolj naj bi se povecala obisk
sejma in zanimanje razstavljavcev za tak nacin reklame in propagande. Na
16. Mariborskem tednu med 31. julijem in 9. avgustom 1959 je po po-
datkih casnika Vecer sodelovalo priblizno 100 razstavljavcev. Sejemsko
prireditev so predstavili kot posreceno prepletanje dveh nacel, razstave in

4 Prav tam.
4 Tine Lah: Razstava »Clovek, druZina, komuna«. V: Vecer, 8. 6. 1959, §t. 130, str. 3.
4 Prav tam.
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sejma. V razstavnih paviljonih so zagotovili sejemski princip tako, da so v
predstavitev izbranih Zivljenjskih okolij vkljucevali najnovejse izdelke raz-
stavljavcev. Pohi$tvena, tekstilna ter kovinska industrija in industrija ele-
ktri¢nih aparatov so svoje izdelke razstavljali v vzor¢ni kuhinji, spalnici,
pralnici, kopalnici. Enak princip so uveljavili v razstavnhem paviljonu na
razstavi »Sodobno oblacenje, kjer so svoje izdelke na nov nacin razstavile
tekstilna, konfekcijska in ¢evljarska industrija. Vsakodnevni modni reviji,
popoldanska in vecerna, pa sta obiskovalcem, ki jih je bilo zmeraj med
800 in 1000, prikazali uporabnost izdelkov. Na enak nacin je bila urejena
tudi razstava »Gozd in ¢lovek«. V prikazu Zivljenjske odvisnosti cloveka in
gozda so sodelovale lesna, kemicna in kovinska industrija z »ambientno«
razstavljenimi izdelki.*

Zunaj razstavnih paviljonov so $e na klasi¢en sejemski nacin razsta-
vljali proizvajalci investicijske opreme. Zraven sejemskega prikaza, kako se
lahko na sodoben nacin opremi stanovanje, so obiskovalcem predstavili sa-
mopostrezno trgovino in samopostrezno restavracijo. V ¢asu Mariborskega
tedna so ljudje v samopostrezni trgovini lahko nakupovali, v restavraciji pa
izbirali med pripravljenimi jedmi. Obiskovalci so bili nad novimi razstavni-
mi prijemi prijetno preseneceni, nekateri zelo navduseni. V anketi, narejeni
z nekaj obiskovalci na zacetku Mariborskega tedna, so ti svoje vtise strnili v
sodbe, da so »vzhiceni« nad prikazom sodobno urejenih stanovanj, sodobne
kuhinje, dnevne sobe ter kopalnice in nad samopostrezno trgovino.*

Svoj pogled na nov koncept razstavljanja sta ob obisku 16. Maribor-
skega tedna izpovedala podpredsednica Zvezne ljudske skupscine Lidija
Sentjurc, ki je sejem obiskala skupaj s soprogom, in Tone Bole, ¢lan iz-
vrénega sveta LRS. Lidiji Sentjurc se je zdel nov nacin razstavljanja zelo
posrecen, obenem pa je presodila, da je razstava le preve¢ splosno pro-
pagandnega znacaja. Tone Bole je menil, da si je Mariborski teden pri-
dobil dolocen koncept, potem ko se je odlocil, da v okviru ene sejemske
prireditve pripravi vrsto aktualnih razstav. Izrazil je prepricanje, da se bo
Mariborski teden tudi v prihodnje loteval take vrste razstav, ki jih narekuje
vsakdanje Zivljenje.*

Na tiskovni konferenci po kon¢anem 16. Mariborskem tednu sta
predsednik upravnega odbora Tine Lah in direktor Mariborskega tedna

* Dm.: Prakti¢no in sodobno. V: Vecer, 1. 8. 1959, §t. 175, str. 4.
¥ Lepo, sodobno in prakti¢no. V: Vecer, 1. 8. 1959, §t. 175, str. 4.
8 1. Z.: Sergej Kraigher in Lidija Sentjurc obiskala Mariborski teden. V: Vecer, 5. 8. 1959, §t. 178, str. 1.
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Roman Jurinc povedala novinarjem Vecera, Dela in Borbe, da je pravkar
koncano prireditev obiskalo 148.720 obiskovalcev ali 24.000 ve¢ kot leto
prej. Tiskovna konferenca je pokazala, da so v upravi Mariborskega tedna
ponosni na rekorden obisk. Prepricani so bili, da je toliksno zanimanje
med ljudmi vendarle posledica novega nacina razstavljanja proizvodov. V
nadaljevanju tiskovne konference so novinarji Dela, Vecera in Borbe pri-
rediteljem Mariborskega tedna poocitali, da je bila tokrat premalo poudar-
jena komercialna plat. Po njihovem se tudi zato industrijski razstavljavci
niso niti potrudili, da bi svoje izdelke na sejmiS¢u »opremili z vsemi podat-
ki, ki bi sluzili za bolj$o in ekspeditivnejso prodajo«. V odgovoru sta oba
pojasnila, da vrednost sklenjenih poslov $e ni znana, ker jim podjetja niso
»predlozila svojih obra¢unov«. Povedala sta, da je med drugim TAM pro-
dal 52 tovornjakov. Z novinarji sta se strinjala, da so premalo poskrbeli za
komercialni uspeh razstavljavcev, kar bodo vsekakor popravili pri organi-
zaciji prihodnjega Mariborskega tedna. Tudi tako, da bodo na vsakem raz-
stavnem mestu postavili »komercialne kabine«, v katerih bodo zastopniki
podjetij kar na razstavi$cu sklepali pogodbe o prodaji izdelkov.*’

Na javno izraZzene pomisleke o primernosti »ambientne« oblike raz-
stavljanja na 16. Mariborskem tednu leta 1959, ki naj bi bila tudi glavni
krivec za zmanj$an komercialni izkupicek na sejmu, je uprava svoj zagovor
objavila v uvodniku sejemskega kataloga za 17. Mariborski teden. Pred-
sednik upravnega odbora Mariborskega tedna Tine Lah je v njem najpre;j
zapisal, da so vsi dotedanji povojni Mariborski tedni imeli iz leta v leto iz-
razitejsi sejemski znacaj, razen morda prvega leta 1952. Sejemski znacaj je
Mariborskemu tednu v nekaj zadnjih letih odvzelo »spro$¢ujoce delovanje
ekonomskih zakonov na jugoslovanskem trziscu«. Sejemska dejavnost se
je v Jugoslaviji skoncentrirala na pomembnejsih velesejmih, zato so neka-
tere gospodarske panoge in podjetja svoje komercialne sejemske ambicije
raje uresnicevale na njih in »na Mariborskem tednu ne nastopajo iz sejem-
ske nuje, ampak zaradi solidarnosti z Zeljo Maribor¢anov, da bi vendarle
prirejali vsakoletne ,gospodarske revije‘«.”

S spremenjenim konceptom razstavljanja so se samo ustrezno od-
zvali, da bi ohranili razstavni prireditvi sejemski komercialni pomen. Po
Lahovem mnenju je bilo gospodarstvo na mariborskem obmocju pred

* Dm.: Prihodnje leto $e popolnejsa razstava. V: Vecer, 11. 8. 1959, §t. 183, str. 4; XVI: Mariborski teden zakljucen. V:
Vecer, 11. 8. 1959, §t. 183, str. 4; Mariborski teden prihodnje leto. V: Vecer, 12. 8. 1959, §t. 184, str. 4.

* Tine Lah: Mariborski teden - pregled gospodarstva Mariborskega okraja. V: Katalog XVIL. Mariborskega tedna od 30.
julija do 8. avgusta 1960. Maribor 1960, str. 3—4.
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problemom »rekonstrukcije in modernizacije podjetij« ter »izgradnjo no-
vih proizvajalnih zmogljivosti«. Sejemska prireditev jim je Zelela pokazati,
katere so tiste potrebe na trgu, ki bi jih lahko zapolnili s svojo proizvodnjo.
Zato je bil »Mariborski teden pregled gospodarstva tega podrocja, ... go-
spodarska razstava s sejemskim znacajem, ki skusa nakazati moznost rese-
vanja problemov, ki neposredno zadevajo ¢loveka, druzino in komuno«.>

Kljub ponovljenemu naslovu »Clovek, druzina in komuna« iz pre-
teklega leta za 17. Mariborski teden leta 1960 so se organizatorji vrnili h
klasi¢cnemu sejemskemu razstavljanju. Razstavo so pripravili po principu
salonov. V razstavni dvorani A so bili razstavljeni pohistvo, tapetniski iz-
delki, usnje in Cevlji, zraven pa $e kozmeti¢ni izdelki in izdelki zivilske in-
dustrije. Na razstavnih povr$inah dvorane A2 so razstavljali proizvajalci
pralnih strojev, hladilnikov in elektri¢nih $tedilnikov. Na istem prostoru
so si obiskovalci lahko ogledali Se poljedelsko in drugo orodje. V razstavni
dvorani B so bili razstavljeni izdelki tekstilne ter konfekcijske industrije,
perilo in pletenine. V dvorani C so zraven velike razstave izdelkov jugoslo-
vanskih konfekcijskih tovarn pripravljali tudi vsakodnevne modne revije,
ob vecerih pa zabavni program. Na prostem delu razstavisca so razstavljali
proizvajalci avtomobilov, motorjev in kmetijske mehanizacije.

Uprava Mariborskega tedna je takratni sejemski prireditvi Zelela po-
novno vrniti »mocan sejemski poudarek«. K temu naj ne bi pripomoglo le
sklepanje komercialnih pogodb na veliko, temve¢ tudi to, da so razstavljav-
ci obiskovalcem »vecino proizvodov neposredno prodajali«.”* Sedemnajsti
Mariborski teden je obiskalo vec¢ kot 110.000 obiskovalcev, samo v soboto
in nedeljo, zadnja dva dneva sejma, 40.000 ljudi. Prav tako dober obisk
je bil takoj na njegovem zacetku, ko si ga je v dveh dneh ogledalo ve¢ kot
30.000 obiskovalcev. Obiskovalci so se najveckrat ustavljali, kot je porocal
Vecer, ob razstavnih paviljonih z izdelki za $iroko potro$njo, ki so jih tudi
mnozi¢no kupovali.”

Proti koncu 17. Mariborskega tedna je sejmisce obiskal predsednik
Izvr$nega sveta LRS Boris Kraigher. Med ogledom vseh treh razstavnih
prostorov se je Se posebej ustavil v paviljonu B, pri tekstilnih razstavljavcih
in razstavljavcih izdelkov za Siroko potrosnjo. Pohvalil je sejemsko priredi-
tev kot zelo koristno za razvoj gospodarstva in dodal, da je tokratna razsta-

5! Prav tam.
52 Prav tam.
3V dveh dneh Ze 30.000 obiskovalcev. V: Veéer, 1. 8. 1960, §t. 177, str. 4.
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va »predvsem pokazala precejSen napredek v proizvodnji za Siroko potro-
$njo in standard«. Prirediteljem je tudi v prihodnje zaZelel veliko uspeha.

Mariborski teden si je ogledal tudi drzavni podsekretar za finance
FLR] Zoran Poli¢. Med sprehodom skozi razstavne prostore se je tudi on
najdlje zadrzal pri izdelkih za $iroko potros$njo, ki jih je razstavljala jugoslo-
vanska kovinska industrija. Prve dni je na ogled sejma pripotoval dr. Mari-
jan Brecelj, drzavni tajnik za blagovni promet FLR]. Po ogledu razstavisc je
v izjavi pohvalil sejemsko prireditev, za katero je presodil, da »je bolj siste-
mati¢no urejena kot prejsnja leta«. Zelo mu je ugajal razstavni prostor z iz-
delki kovinske industrije, ugodno je ocenil tudi razstavo tekstilne industrije.
Dr. Marijan Brecelj je bil Se posebno navdusen nad uspehom modne revije,
ker so se je udelezevala skoraj vsa jugoslovanska konfekcijska podjetja. Ob
koncu je prirediteljem Mariborskega tedna svetoval, naj zacnejo prirejati
specializirane sejme, in konkretno predlagal specializirani sejem tekstila in
konfekcije, otroske konfekcije, specializirani sejem sadja in grozdja.*

Vodstvo Mariborskega tedna se je o nadaljnji usodi sejemske prire-
ditve odlocilo ob pripravi 18. Mariborskega tedna leta 1961. Upravni od-
bor, ki ga je vodil predsednik Janez Varl, in direktor Oton Brezovsek sta
se dogovorila, da ob dvajsetletnici »ljudske revolucije« $e zadnji¢ na stari
nacin pripravijo Mariborski teden. Zadnja prireditev je imela le $e revijalni
pomen. Razstavljavci so na njej predstavili proizvode, s katerimi so na tujih
in domacem trgu dosegali najboljse poslovne rezultate.

S tem ko bi poslednji Mariborski teden na najprimernej$i nacin pri-
kazal obiskovalcem »dosezke v gospodarskem in druzbenem Zivljenju v
letih po osvoboditvi«, se bi po nacrtu vodstva poslovil in prekinil z doteda-
njo obliko sejemskega razstavljanja. Zavod Mariborski teden naj bi dote-
danji sejemski prireditvi vrnil »festivalski karakter« in jo $e naprej organi-
ziral kot osrednjo potro$nisko zabavno prireditev v mestu. Z organizacijo
specializiranih sejmov na razstavi§¢ih ob Dravi pa bi v Mariboru ohranjal
klasi¢no sejemsko dejavnost. Prve korake na novi sejemski poti, kot se je v
biltenu za 18. Mariborski teden pohvalil Janez Varl, je vodstvo ze postorilo
z organizacijo dveh takih sejmov. Med najodmevnejsimi je bil vsejugoslo-
vanski sejem »Konfekcija 1961 in modna revija« med 17. in 25. junijem

1961, dober mesec pred zacetkom poslednjega Mariborskega tedna.*
> Dm.: Boris Kraigher obiskal MT. V: Vecer, 6. 8. 1960, §t. 182, str. 4.
> Dm.: Dr. Marijan Brecelj na MT. V: Vecer, 3. 8. 1960, §t. 179, str. 1.

** Dm.: Gospodarstvo 1961 na MT. V: Vecer, 19. 7. 1961, $t. 166, str. 3; V: Mariborski teden od 29. julija do 8. avgusta
1961, 1961, str. 5-6.
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